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ira, Afiliada Globo, é a emissora de
conversa com pessodas no Oeste

residente Prudente (SP) é lider
asm todas as faixas hordrias e

orogramacdo de qualidade
TV Fronteira informa, educa e
lespectadores nos 56 municipios
e cobertura.



56

Municipios

913.122

Populagdio total

o Fonte: Atlas de Cobertura Rede Globo - mar/21.

333.510

Domicilios comTV

895.115

Telespectadores potenciais

ADAMANTINA
ALFREDO MARCONDES
ALVARES MACHADO
ANHUMAS

CAIABU

CAIUA

DRACENA

EMILIANOPOLIS

ESTRELA DO NORTE

EUCLIDES DA CUNHA PAULISTA
FLORA RICA

FLORIDA PAULISTA

IEPE

INDIANA

INUBIA PAULISTA

IRAPURU

JOAO RAMALHO
JUNQUEIROPOLIS

LUCELIA

MARABA PAULISTA
MARIAPOLIS

MARTINOPOLIS

MIRANTE DO PARANAPANEMA
MONTE CASTELO

NANTES

NARANDIBA

NOVA GUATAPORANGA
OSVALDO CRUZ

OURO VERDE
PACAEMBU

PANORAMA

PARAPUA

PAULICEIA

PIQUEROBI
PIRAPOZINHO
PRACINHA

PRESIDENTE BERNARDES
PRESIDENTE EPITACIO
PRESIDENTE PRUDENTE
PRESIDENTE VENCESLAU
RANCHARIA

REGENTE FENO
RIBEIRAO DOS iNDIOS
RINOPOLIS

ROSANA

SAGRES

SALMOURAO
SANDOVALINA

SANTA MERCEDES
SANTO ANASTACIO
SANTO EXPEDITO

SAO JOAO DO PAU DALHO

TACIBA

TARABAI

TEODORO SAMPAIO
TUPI PAULISTA
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JORNAL NACIONAL (seg a sex) 32
NOVELA lll (seg a sex) 32
JORNAL NACIONAL (sdbado) 27
NOVELA Il (sdbado) 27
NOVELA Il (seg a sex) 26
FRONTEIRA NOTICIAS 22 ED (seg a sex) 26
SHOW DE QUARTA FEIRA 2 25
FANTASTICO 24
FRONTEIRA NOTICIAS 12 EDICAO 24
DOMINGAO 23
NOVELA | (seg a sex) 22
. . BIG BROTHER BRASIL 22
qssustldos, de todas a CLOBO ESPORTE 7
issoras de TV aberta NOVELA Il (sabado) 21
FRONTEIRA NOTICIAS 22 EDICAO (sdbado) 21
NOVELA | (sébado) 20
JORNAL HOJE 19
FUTEBOL (domingo) 17
THE MASKED SINGER BRASIL 17
TEMPERATURA MAXIMA 15
NOVELA DA TARDE - EDICAO ESPECIAL 14
VALE A PENA VER DE NOVO 14
CALDEIRAO 13
GLOBO REPORTER 12

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - Pres. Prudente -
abr/22, audiéncia rat% domiciliar.
Valores arredondados.




O PROGRAMA

Cola em Mim é um programa de variedades, com 4
episodios, que ird ao ar nos dias 22, 29 de outubro
e 5 e 12 de novembro, logo apés o Jornal Hoje.

E um programa com as mais inusitadas e divertidas
situacoes que serdo vividas pelo apresentador
Douglas Lopez. :
O cotidiano do Oeste Paulista terd um lugar ds
destaque no programa: saude, moda, beleza
curiosidades, e empreendedorismo.

No Cola em Mim o telespectador vai conhecer as
curiosidades da regido e a alegria da sua gente.
Tem também entrevistas com artistas que contarao
um pouco da sua trajetéoria e a cobertura de
eventos locais.

Conversa boaq, irreveréncia e bom humor somardo ¢
espontaneidade do apresentador.
Cola em Mim que é sucesso!



O APRESENTADOR

O jornalista Douglas Lopez é prudentino e tem 33
anos.

Ja atua no jornalismo e entretenimento ha 15
anos. Comecou antes mesmo de sua formacdo
profissional, ainda na era dos blogs, estagiou em
revista, assinou colunas sociais, participou de
programas diversos, fundou sua propria revista de
entretenimento e informacdo em 2015. E
apaixonado por comunicacdo, historias, pessoas e
lugares. Adora viver e compartilhar novas
experiéncias.

Douglas jd soma mais de 32 mil seguidores em suas
redes sociais.

Na TV aberta regional ja trabalhou como
apresentador por 4 anos ininterruptos, tendo seu
ultimo programa exibido em agosto de 2020.




PERFORMANCE DA FAIXA HORARIA

13 pontos

de audiéncia
Audiéncia é
3595 % maior

se comparada com a e
29 colocadaq, na faixa ho

+ de 67 mil

telespectadores alcancados,

87% de fidelidade

Um publico extrernamente fiel

A TV Fronteira tem as mais altas
audiéncias do Oeste Paulista,
uma vantagem sobre as
emissoras concorrentes!

Dos 25 programas mais
assistidos, de todas as
emissoras de TV abertas,
100% sao da TV Fronteiral

Fonte: Kantar Ibope Media, Instar Analytics - Presidente Prudente - abril/22- Andlise da faixa hordria: Sabado - 14h10 as 14h55. Varidvel utilizada Rat% - dados domiciliares.
Ranking com base na audiéncia domiciliar. Alcance: Rch% dados individuais (7,54%) projetado para a area de cobertura da TV Fronteira (mar/21), total de telespectadores 895.115. Fid% total de individuos
faixa hordria.



PERFIL DO TELESPECTADOR

o4,

Homens
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com mais
de 25 anos

93

classes
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DIGITAL

O g1 Prudente e Regido é a principal fonte de
informacao dos internautas do Oeste Paulista.
Sdo pessoas que buscam ficar por dentro dos
mais relevantes assuntos locais.

O ge Prudente e Regido traz toda a cobertura
sobre o esporte regional.

Ambos, dentro dos principais portais de
noticias online do pais.

E informacdo e credibilidade no ambiente
digital!

FONTE: Google Analytics - Ago/2022 - dados para midia de divulgagéo e apoio

1.198.183 milhoes de visualizacoes de paginas
1.020.241 milhoes visualizacoes de pdginas
unicas00:02:48 tempo medio na pagina

29%

Desktop

71%

Mobile

80.408 milhoes de visualizacées de paginas
67.200 milhoes visualizacées de paginas unicas
00:03:38 tempo médio na pdagina

249

Desktop

716%

Mobile



OPORTUNIDADES

O patrocinio e os intervalos comerciais deste programa
sdo excelentes oportunidades para evidenciar marcas
junto a um publico que €& apaixonado por
entretenimento.

Na TV, a marca dos patrocinadores estara presente nas
vinhetas de abertura, passagem e de encerramento do
Cola em Mim, num formato que reforca o patrocinio e
destaca a mensagem das marcas, além dos comerciais
dos patrocinadores exibidos no intervalo deste
programa especial, garantindo maior Vvisibilidade,
conforme plano comercial. Também ha a opcao de acao
de conteudo da marca, num formato especial que
permite a insercdo de produto, servico ou marca de
forma natural e adequada no programa ‘Cola em Mim’,
arpoveitando-se de oportunidades de
cendrio/situacdes para a visibilidade de marca.

Os patrocinadores também terdo destaque no digital,
através de uma Editoria Especial no site Rede Globo,
além de diversos formatos de banners distribuidos no
gl ege.




ESQUEMA DE PATROCINIO TV

Veiculacéio: 22,29/10 e 5 e 12/
Quantidade de cotas: 02
Total: 16 insercoes, sen
4 vinhetas de abertura
4 vinhetas de passage
4 comerciais de 30” ()

4 vinhetas de encerrament

(1) Comercial do patrocinador, exibido na primeirissima posi¢éo, com intervalo determinado
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Poderdo ser desenvolvidas acoes de merchandising dentro do programa.

Os formatos e valores deverdo ser negociados a parte e ndo incidem comissdo de agéncia.

Ndo poderdo ser comercializadas acoes de merchandising para clientes cujo segmento conflite com os
patrocinadores deste programa.

Consulte o seu Executivo de Contas para mais detalhes.

INFORMACOES TECNICAS

Conceito: Formato especial que permite a insercao de produto, servico ou marca de forma natural e
adequada no programa Cola em Mim. Aproveita-se de oportunidades de cendrio/situacées para
visibilidade de marca.

Posicdo: A acdo de merchandising é realizada dentro do contexto do programa. A TV Fronteira associa os
produtos/servicos ao roteiro dos programas, apresentando ao anunciante o projeto de participacdo em um
dos blocos.

Composicdo/Material: a forma de participacdo sera detalhada em reunido de briefing e pré-producéo.
Aproveitamento comercial do cliente: A acdo de merchandising acontece em um dos blocos do programa e
apresenta a opcdo (veja na proxima pagina) escolhida pelo cliente. Caso haja duas acées (uma do
patrocinador e uma de outro cliente) dentro do mesmo programa, elas serdo isoladas em blocos diferentes,
ndo comprometendo a visibilidade do patrocinador.



MERCHANDISING MHM

PLENA Quqndoé

ESPECIAL

Quando o

VISUALIZACAO ) mas néio hé

ante da marca

Total (por acdo) =R

(2) Neste custo consta 15% de direitos/ conexos e producdo,

este valor podera sofrer alteracgdo de acordo com o briefing.

(3) A acdo de visualizacdo néo pode ser vendida separada de um projeto de contetido. Deve
conter ac¢ées plenas no mesmo programa onde ocorrerem as ac¢oes de visualizacdo.
Consulte o seu executivo de contas para mais detalhes.



ESQUEMA DE PATROCINIO DIGITAL

SITE

Editoria Especial - Cola em Mim

\
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Periodo de
veiculacdo

16 de outubro a 12 de novembro de 2022

2 COTAS

Propriedade

Midia de Patrocinio

(na editoria especial -
site Rede Globo)

Midia de Divulgacdo

(no g1 e ge Prudente e Regido)

Midia de Apoio
(no g1 e ge Prudente e Regido)

Dispositivo Desktop e Mobile Desktop e Mobile Desktop e Mobile
Local Home e Internas Home e Internas Home e Internas Home e Internas
Maxiboard1 e 2, Billboard Banners de video: Maxiboard1, Billboard?2,
1e2,Retangulo1e?2, Maxiboard1, Billboard2, Banner Meia Pdagina 2,
Banner Meia Pagina, Retangulo1, Banner Meia | Outstrean (Video) Retangulo Mobile 1,
Retdngulo Mobile 1, Sticky | Pagina 2, Retangulo Retdangulo Superior,
Formatos AD, Retdngulo Superior, Mobile 1, Retangulo Retangulo Mobile 300,
Billboard Matéria, Superior, Retangulo Billboard Matéria 300
Retédngulo Mobile Matéria, | Mobile 300, Billboard
Matéria topo Matéria 300
Entrega o . h - : - . o
50% de visibilidade 22.000 impressoes 70.000 impressoes 17.500 impressoes

determinada




ESQUEMA COMERCIAL MDM
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ROCINIO LOCAL
° DE COTAS: 2

TV:RS 6.082,00
AL: RS 2.500,00

COLAEM MIM ,

EXIBICAO: 22 e 29/10, 05 e 12/11/22
MERCADO: PRP

HORARIO ¢+*): sdbado, logo apés o Jornal Hoje
DURACAO PREVISTA (**+): 40 min
SIGLA NO SIS.COM: CMIM
PRECO DE 30”: R$ 680,00
COEFICIENTE PARA 15": 0,50
GENERO: ENTREVISTA

OPCIONAL

CAO DE CONTEUDO
(PLENA): RS 5.600,00

Este programa assume precos de SSAB.

(*) programa sob validacédo

(**) Hordrio bdsico de grade, sujeito a alteracdo sem aviso prévio.
(***) Duracdo prevista

Valor do break, conforme lista de precos de outubro/22



OBSERVACOES TV

O valor de patrocinio é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 12 de julho a 31 de dezembro de 2022, independentemente do periodo de veiculacéo.

Cotas ndo comercializadas até este prazo poderdo ter atualizacées em seus valores.

Prazo de comercializacdo deste projeto: até as 16h do dia 16/out/2022.

Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacdo.

A producdo das vinhetas de 5” (texto de até 10 palavras) e do comercial de 30” é de responsabilidade dos patrocinadores e deverdo estar de acordo com normas e
praticas comerciais da TV Globo.

1) O comercial de 30” (primeirissima) seréa veiculado no 12 intervalo do programa para a primeira cota comercializada e no 22 intervalo para a segunda cota
comercializada.

Entrega do material: as assinaturas devem ser entregues pelos clientes até 7 dias uteis antes da data da primeira veiculacdo; o texto dever ser enviado para o
Departamento de Opec da TV Fronteira, opec@tvfronteira.com.br Ja o material para veiculacao somente serd aceito em formato digital, através dos players ja
homologados pela TV Globo: Adstream, Adtoox, Peach e Vati.

A producdo do programa é responsabilidade da TV Fronteira.

Uso da marca do programa, pelos patrocinadores, deve ser submetido a avaliacao e autorizacao do Departamento de Marketing da TV Fronteira.

O Programa Cola em Mim poderd sofrer alteracoes (data e horario) e ainda sera aprovado/validado pela programacéo da Globo.

A emissora se reserva no direito de exibir chamadas, sem a marca dos patrocinadores, em funcao de necessidades estratégicas e/ou promocionais.

O patrocinio do programa ndo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.

Esse material sera produzido pela TV Fronteira para utilizacao privada e € proibida a reproducdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por
sistemas grdficos, microfilmicos, reprograficos, fonogrdaficos e videogrdaficos, bem como qualquer alteracao/edicdo em seu conteudo. Essas proibicdes aplicam-se também
as caracteristicas graficas da obra e a sua editoracdo. Proibido o uso nao autorizado sob pena de responsabilizacdo dos infratores.

O plano de veiculacéo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta da TV
Fronteira. Questdes ndo contempladas nos materiais mencionados ou em caso de duvidas, consultar o Executivo de Contas.

Pés-venda: os patrocinadores receberdo um relatério/video apés o final da veiculacao, a ser desenvolvido pelo Departamento de Marketing da TV Fronteira.

Fontes de dados (*): Kantar Ibope Media; Instar Analytics, Pres. Prudente - SP, abr/22; Sistema de Informacoes de Midia TV Globo, 23/set/22, projecdo para a drea de
cobertura TV Fronteira - total de telespectadores 895.115, podendo variar em funcdo do periodo de exibicéo do plano.
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+ O valor do merchandising é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 12 de julho a 31 de dezembro de 2022, independentemente do periodo de veiculacdo.

+ Cotas ndo comercializadas até este prazo poderdo ter atualizacdes em seus valores.

« Prazo de comercializacgdo: até 15 dias uteis da data de exibicéo de cada episédio do programa.

« Acdes de merchandising: os formatos e valores deverdo ser negociados a parte e ndo incidem comissdo de agéncia.

« O apresentador(a) resguarda-se ao direito de ndo ingerir ou vestir produtos das acoes de merchandising realizadas no programa.

» Poderdo ser comercializadas até 02 a¢ées de merchandising por programa, reservada 01 acdo por anunciante.

« Os produtos que aparecerdo nessas acoes, deverdo ser disponibilizados pelo cliente.

* Ndo serd permitido a utilizacdo da marca do programa Cola em Mim e ou vinheta do quadro pelo cliente em quaisquer meio de comunicac¢do On e Off-line.

« NAO poderéo ser comercializadas propostas de merchandising para clientes de categorias de produto iguais aos dos patrocinadores. A acéio de merchandising deverd ser
aprovada, antes da gravacdo, pela producdo do programa e pela area de marketing da TV Fronteira.

« O valor dos direitos e conexos representa 15% do valor bruto de merchandising. Sobre este valor nao incidird remuneracdo de agéncias, agenciadores ou corretores
autonomos.

2) Os custos de producdo das acdes de merchandising, se houver, serdo orcados a parte e sobre eles nao haverd negociacdo e ndo incidird remuneracdo de agéncias,
agenciadores ou corretores autéonomos.

» Todos os processos de comercializacdo de merchandising deverdo ser encaminhados para o Marketing da TV Fronteira.

+ As oportunidades aqui apresentadas sdo sugestoes pré-aprovadas e poderdo ser ajustadas de acordo com a direcéo geral do programa. Os detalhes das ac¢des serdo
definidos em reunido de briefing entre a agéncia, o cliente e a TV Fronteira.

* Reconhece expressamente o Autorizador que a TV Fronteira, na qualidade de detentora dos direitos patrimoniais de autor sobre o Programa e tendo em vista a autorizacéo
efetuada neste Termo, poderd, a seu exclusivo critério, livremente dele dispor bem como seus extratos trechos ou partes, dando-lhe qualquer utilizacdo econémica, sem que
ao Autorizador caiba qualquer remuneracdo ou compensacéo, podendo, exemplificativamente fixa-lo em qualquer tipo de suporte material, exibi-lo através de projecdo
em tela em casas de frequéncia coletiva ou em locais publicos, com ou sem ingresso pago, transmiti-lo via radio e/ou via televisdo de qualquer espécie (televisdo aberta ou
televisdo por assinatura), através de todas as formas de transporte de sinal existentes, exemplificativamente UHF, VHF, cabo, MMDS, IPTV, fibra ética e satélite, bem como
independentemente da modalidade de comercializacdo empregada, incluindo “pay tv”, “pay per view”, “near video on demand” ou “video on demand”,
independentemente das caracteristicas e atributos do sistema de distribuicdo, abrangendo plataformas analégicas ou digitais, com atributos de interatividade, ou néo;
podendo ainda disseminar e/ou distribuir o Programa através da Internet e/ou outras midias moveis, bem como ceder os direitos autorais sobre o Programa a terceiros,
para qualquer espécie de utilizacdo ou, ainda, dar-lhe qualquer outra utilizacéo que proporcione a TV Fronteira alguma espécie de vantagem econémica.



OBSERVACOES DIGITAL

Especificacdes dos Materiais de Internet:

* Maxiboard 1: 970x150 pixels; formatos do arquivo .jpg, .gif, .png ou html5 - Peso 150kb;

 Billboard 2, Billboard Matéria, Billboard Feed Matéria e Billboard Matéria 300: 970x250 pixels; formatos do arquivo: .jpg, .gif, .png ou html5 - Peso 150kb;
* Retdngulos (1, Mobile 1, Mobile Feed, Mobile 300, Mobile Matéria e Superior): 300x250 pixels; formatos do arquivo .jpg, .gif, .png ou html5 - Peso 150kb;

+ Sticky AD: 320x50 pixels; formatos do arquivo .jpg, .gif, .png ou html5 - Peso 150kb;

* Banner Meia Pdgina 2: 300x600 pixels; formatos do arquivoe .jpg, .gif, .png ou html 5 - Peso 150kb;

A producdo dos formatos considerados para as Midias de Patrocinio e Midias de apoio € de inteira responsabilidade dos anunciantes;

A produgdo dos formatos considerados para as Midias de Divulgacéo é de responsabilidade da TV Fronteira. Os patrocinadores deverdo encaminhar sua logo em vetor
(IWlustrator.ai, eps ou PDF) para o departamento de marketing: marketing@tvfronteira.com.br ate 07 dias uteis antes do inicio da veiculagéo;

Os anunciantes devem enviar o link para redirecionamento das Midias de Patrocinio;

Envio de material: os patrocinadores devem enviar os materiais de internet para opec.internet@tvfronteira.com.br, até 07 dias Gteis antes do inicio da veiculacdo;

Para mais especificacées de material e prazos de implementacdo, consulte a Equipe de Operacoes Comerciais através do e-mail opec.internet@tvfronteira.com.br;
Visibilidade estimada com base em andlise histéria de audiéncia

O g1 Prudente e Regido se reserva no direito de proceder alteracées na estrutura dos sites e, eventualmente, substituicées nos formatos originalmente previstos no plano de
inser¢ées. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o patrocinador.

No caso de falta de inventdrio em qualquer formato, durante o periodo da campanha, o g1 Prudente e Regido se reserva no direito de estender a campanha, ou compensar
essas entregas em um outro formato. Em nenhum dos casos, o patrocinador tera prejuizo comercial e sera avisado previamente

Considerac¢ées Globo.com

* A Globo.com e a TV Fronteira se reservam ao direito de proceder alteracoes/substituicoes na estrutura do conteudo dos sites e nos formatos originalmente previstos no
plano, sem prejuizo na entrega comercial para o anunciante;

* Poderdo ser veiculadas pecas de outros anunciantes (incluindo concorrentes), nos formatos que nao estdo contemplados para os patrocinadores do projeto, dentro da
pdgina especial do evento.

* A assinatura do Pl pelo anunciante ou agéncia obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e condicdes
estabelecidos no Manual de Praticas Comercias da Globo.






