FRONTEIRA

oo

Je ‘churrasco |

09, 16, 23 e 30 de Julho/22




PAPO DE CHURRASCO €& uma serie dividida em 4
episddios gque serdo exibidos aos sabados, nos dias 09,
16, 23 e 30 de Julho/22, apds o Jornal Hoje.

O programa € apresentado por um(a) churrasqueiro(Q)
conhecido(a) da regido e influencer digital € mostra o
universo do churrasco, passando por assuntos que vao
desde fecnicas de preparo, escolha das carnes,
quanfidades ideais, entradas, acompanhamentos,
encernrando sempre com receitas deliciosas, podendo
ter também a participacdo de convidados.




AMANTES DA CULINARIA

V4

E na TV que enconframos as pessoas que nutrem
uma relacdo com a cozinha!

N

£17.

N

\ 53/

Fonte: Pesquisa Globo Tracking Covid-19 - internautas, classes A, B e C, em todas as regides do pais,

Passaram a assistir programas de
culindria na TV, enquanto 45% j&
tinham o hdbito anterior ao
momento da pandemia

Dos enfrevistados que assistem
programas de culindria alegam
que se preocupam com
imunidade e doencas, =
consideram cozinhar um afo de
afeto e carinho

campo realizado entre 11 a 14 de setembro de 2020

....



. O ATO DE COZINHAR

G O S s Vai muito além de preparar uma refeicéo

\\ 3 8 o Uma habilidade a se aprender/desenvolver
(o)

Uma forma de economizar 3 7 \
%L\

\/\ 3 0% Um momento para relaxar
N\,

Um forma de passar tempo com a familia 2 90
%od \

Fonte: Pesquisa Globo Tracking Covid-19 - intemautas, classes A, B e C, em fodas as regides do pais, campo realizado
enfre 11 a 14 de setembro de 2020




PERFORMANCE .DA FAIXA HORARIA

11 pontos
de audiencia A TV Fronteira tem as mais altas
n i audiéncias do Oeste Paulista,
Audiencia e uMa vantagem sobre as
] emissoras concorrentes!
4 vezes maior |
se comparada com a emissora DOS.STQ dpro%ror;rnccljs Mals
29 colocada, na faixa hordria OS.S'S' 5, 0e 100As dS
emissoras de TV abertas,

29 sao da TV Fronteira!

61 mil

telespectadores alcancados

Fonte: Kantar loope Media, Instar Analytics — Presidente Prudente — ago/21- Andlise da faixa hordria: Sdlbado — 14h10 as 14h40. Varidvel utilizada Rat% — dados domiciliares.
Ranking com base na audiéncia domiciliar. Alicance: Rch% dados individuais (6,8%) projetado para a drea de cobertura da TV Fronteira (mar/21), total de telespectadores 895.115.



PERFIL DOS TELESPECTADORES

90-
Mulheres 'I 00%

\ Classes ABC

79-.

+ de 25 anos

Fonte: Kantar IBOPE Media, Instar Analytics — Presidente Prudente — ago/21- varidvel utilizada adh% - dados individuais.
Andlise da faixa hordria: Sdbado — 14h10 as 14h40. Valores arredondados.




. OPORJUNIDADES.

O patrocinio e os infervalos comerciais deste
programa  sGo excelentes oportunidades para
evidenciar marcas junto a um publico que é
apaixonado por churrasco.

Na TV, a marca dos patrocinadores estard
presente nas vinhetas de abertura, passagem e
de encerramento do programa, num formato que
reforca o patrocinio e destaca a mensagem das
marcas; nas chamadas de envolvimento
distribuidas ao longo da programacdo; além dos
comerciais dos patrocinadores exibidos no
intervalo deste programa especial, garantindo
maior visibilidade, conforme plano comercial.

O patrocinador tambéem terd destague no digital,
afraves de uma Editoria Especial no gshow de
Presidente Prudente, além de diversos formatos de
banners distribuidos no g1 e gE.




PLANO DE PATROCINIO TV

Periodo de Veiculacdo 04 a 30 de julho de 2022

Mercado PRP
Target AS/ABCDE/18+
Previsdo Individual Cerca de 3,1 milhdes de impactos*

NUmero de Insercdes

Descricdo das Insercoes Periodo \® de Duragdo Assinatura de cada
< < Inserc;oes < Po’rroomodor

Chamadas de envolvimento 04 a 30/07/22

Vinheta de abertura e encerramento 09, 16, 23 e 30/07/22 08 -- 5”
Vinheta de passagem 09, 16, 23 e 30/07/22 04 -- 0"
Comercial do patrocinador 09, 16, 23 e 30/07/22

Midia Bdsica Fronteira Noficias 19 Edicdo

04

NUmero de VTs



PLANO DE PATROCINI® DIGITAL

SITE

Editoria Especial — Papo de Churrasco (GShow Local)

Periodo de veiculac@o ‘ 04 a 30 de julho de 2022

2 cotas

Propriedade

Local

Midia de Patrocinio
(na editoria especial -

gshow Prudente e regido
Desktop e Mobile

Home e Internas

Formatos

Maxiboard1 e 2, Billboard 1 e
2, RetGngulo 1 e 2, Banner
Meia Pagina, Reténgulo Mobile
1, Sticky AD, RetGngulo
Superior, Billooard Matéria,
RetGngulo Mobile Matéria

Entrega determinada

Midia de Divulgacao
(no g1 e ge Prudente e Regido)

Desktop e Mobile

Home e Internas

Maxiboard1, Billboard?2,
RetGngulo1, Banner Meia
PAgina 2, RetGngulo Mobile 1,
Retdngulo Superior, RetGngulo
Mobile 300, Billboard Matéria
300

50% de visibilidade

Midia de Apoio
(no gl ege

Prudente e Regido
Desktop e Mobile

Home e Internas

RetGngulo Mobile 1 e
Ret&ngulo Superior

160.000 impressdes

35.000 impressdes




. ESQUEMA COMERCIAL

PATROCINIO LOCAL
N° DE COTAS: 2

MIDIA TV: RS 19.712,00
DIGITAL: RS 2.500,00

PAPO DE CHURRASCO
EXIBICAQ: 09, 16, 23 e 30/07/2022
MERCADO: PRP

TOTAL POR COTA: RS 22.212,00

HORARIO ¢+: s&bado, logo apds o Jornal Hoje 1P
DURACAO PREVISTA =+ 30 min VENDA AVULSA

®
Y
SIGLA NO SIS.COM: PACH 4 PRECOS DE 30": RS 654,00

GENERO: CULINARIO PRECOS DE 15" RS 327,00
PRECOS DE 10" R$ 294,30

(**) Hordrio bdsico de grade, sujeito a alteracdo sem aviso prévio.
(***) Duracdo prevista.



MERCHANDISING .

Poderdo ser desenvolvidas acoes de merchandising dentro do programa.

Os formatos e valores deverdo ser negociados a parte e ndo incidem comissdo de agéncia.

NOo poderdo ser comercializadas acdes de merchandising para clientes cujo segmento conflite com os
pafrocinadores deste programa.

Consulte o0 seu Executivo de Contas para mais detalhes.

INFORMAGOES TECNICAS

Conceito: Formato especial que pemite a insercGo de produto, servico ou marca de forma natural e
adequada no programa Papo de Churrasco. Aproveita-se de oportunidades de cendrio/situacdes para
visibilidade de marca.

Posigdo: A ac@o de merchandising € readlizada dentro do contexto do programa. A TV Fronteira associa os
produtos/servicos ao roteiro dos programas, apresentando ao anunciante o projeto de participacdo em um
dos blocos.

Composicao/Material: a forma de participacdo serd detalhada em reunido de briefing e pré-produgao.

Aproveitamento comercial do cliente: A acdo de merchandising acontece em um dos blocos do
programa e apresenta a opcdo (veja na proxima pdagina) escolhida pelo cliente. Caso haja duas acdes (uma
do patfrocinador e uma de outro cliente) dentro do mesmo programa, elas serado isoladas em blocos
diferentes, nGo comprometendo a visibilidade do patrocinador.



MERCHANDISING .

Quando e feita a
apresentacdo do produto e
® ..o qualificagcdo o
® o
o o
® o
P P

- Quando o produto  estd
VISUALIZACAO * envolvido no confeldo do
programa, mas ndo hd citacdo
e/ou qualificacdo direta ou
indiretamente da marca

Consiste em um formato
criatvo  que ndo &
nativo/padrédo do que €
feito no programa

* A acdo de visualizagdo ndo pode ser vendida separada de um projeto de
conteddo. Deve conter acdes plenas no mesmo programa onde ocorrerem as
agdes de visualizagdo.




OBSERVACOES#V .

O valor de patrocinio € fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1° de julho a 31 de dezembro de 2022, independentemente do periodo de veiculacdo.

Cotas nédo comercializadas ateé este prazo poder&o ter afualizacdes em seus valores.

O patrocinador atual — Cantagallo Produtos Alimenticios Ltda — tem prioridade de renovacdo desse projeto ate as 16h do dia 18/marco/22.

Prazo de comercializacdo deste projeto: ate as 16h do dia 16/maio/22.

A veiculacdo desse projeto estd condicionada a comercializacdo de 2 cotas. Caso ndo sejam comercializadas todas as cotas, a duracdo dos VTs poderd ser alterada.
Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacdo.

A midia basica serd administrada pela emissora (MKT) e poderd ocorrer alteracdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relacdo previsto
versus exibido no total do projeto. O acerto de contas dar-se-a no final do projeto, pelo fotal de insercoes exibidas.

A producdo dos VTs € de responsabilidade da TV Fronteira, sem custo para os anunciantes.

Os patrocinadores ter@o exclusividade do material (filmne) no mercado adquirido.

A producdo das vinhetas de 5" (fexto de até 8 palavras) ou 7” (texto de ate 12 palavras) e do comercial de 30" € de responsabilidade dos patrocinadores e deve estar de
acordo com normas e praticas comerciais da TV Globo.

Entrega do material: as assinaturas devem ser entregues pelo cliente ate 7 dias Uteis antes da data da primeira veiculac&o; o texto dever ser enviado para o Departamento de
Opec da TV Fronteira, opec@tvfronteira.com.br J& o material para veiculacdo somente serd aceito em formato digital, através dos players j@ homologados pela TV Globo:
Adstream, Adtoox, Peach e Vati,

A producdo do programa € responsabilidade da TV Fronteira.

Uso da marca do programa, pelos patrocinadores, deve ser suometido a avaliacdo e autorizacdo do Departamento de Marketing da TV Fronteira.

O Programa Papo de Churrasco podera sofrer alteracdes (data e hordrio) por causa da antecedéncia do plano e ainda serd aprovado/validado pela programacdo da Globo.

A emissora se reserva no direito de exibir chamadas adicionais, sem a marca dos patrocinadores, em funcdo de necessidades estrategicas e/ou promaocionais.

O patrocinio do programa ndo blogueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.

Esse material serd produzido pela TV Fronteira para utilizacéo privada e € proibida a reproducdo total ou parcial, por qualguer meio ou processo, especialmente por sistemas
graficos, microfilmicos, reprograficos, fonogrdficos e videograficos, bem como qualquer alteracdo/edicGo em seu conteldo. Essas proibicoes aplicam-se tambem as
caracteristicas graficas da obra e a sua editoracdo. Proibido 0 uso ndo autorizado sob pena de responsabilizacdo dos infrafores.

O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Codigo de Etica e Conduta da TV
Fronteira. Questdes ndo contempladas nos materiais mencionados ou em caso de dlvidas, consultar o Executivo de Contas.

As acoes de merchandising dentro do programa nao fazem parte deste projeto. Os formatos e valores deverdo ser negociados a parte e ndo incidem comissdo de agéncia.
NAO poderdo ser comercializadas propostas de merchandising para clientes de categorias de produto iguais aos dos patrocinadores. A acdo de merchandising deverd ser
aprovada, antes da gravacdo, pela producdo do programa e pela drea de marketing da TV Fronteira. Prazo de comercializacdo do merchandising até o dia 23/ maio/22.
P&s-venda: os patrocinadores receberdo um relatdrio/video apds o final da veiculacdo, a ser desenvolvido pelo Departamento de Marketing da TV Fronteira.

Programacado Local: O programa Bom Dia Frontfeira € exibido de segunda a sexta as 7h30 e o programa Fronteira Noticias 19 Edicdo € exibido de segunda a sabado as 12h.
Fonte: Kantar lbope Media; Instar Analytics, Pres. Prudente — SP, ago/21;

Fonte de Dados: (*) Kantar lbope/Sistema de Informagdes de Midia TV Globo, 23/ago/21, projecdo para a area de cobertura TV Fronteira — fotal de telespectadores 895.115,
podendo variar em funcdo do periodo de exibicdo do plano.



. OBSERVACOES DIGITAL

Especificacdes dos Materiais de Internet:

* Maxiboard 1: 970x150 pixels; formatos do arquivo .jpg, .gif, .png ou himib - Peso 150kb;

* Billboard 2, Billboard Matéria, Billboard Feed e Billooard Matéria 300: 970x250 pixels; formatos do arquivo: .jog, .gif, .pong ou himl5 - Peso 150kb;

« Retangulos (1, Mobile 1, Mobile Feed, Mobile 300, Mobile Matéria e Superior): 300x250 pixels; formatos do arquivo .jpg, .gif, .ong ou html 5 - Peso 150kb;
» Sticky AD: 320x50 pixels; formatos do arquivo .jpg, .gif, .ong ou html 5 - Peso 150kb;

« Banner Meia Pagina 2: 300x600 pixels; formatos do arquivo .jog, .qif, .ong ou html 5 - Peso 150kb;

A producdo dos formatos considerados para as Midias de Patrocinio e Midias de apoio € de inteira responsabilidade dos anunciantes;

A producéo dos formatos considerados para as Midias de Divulgacéo € de responsabilidade da TV Fronteira. Os patfrocinadores deverdo encaminhar sua logo em vetor
(llustrator.ai, eps ou PDF) para o departamento de marketing: marketing@tvfronteira.com.bor até 07 dias Uteis antes do inicio da veiculac&o;

Os anunciantes devem enviar o link para redirecionamento das Midias de Patrocinio;

Envio de material: os patrocinadores devem enviar os materiais de internet para opec.internet@tvfronteira.com.bor, até 07 dias Uteis antes do inicio da veiculac&o;

Para mais especificacdes de material e prazos de implementacdo, consulte a Equipe de Operacdes Comerciais atraves do e-mail opec.internet@tvfronteira.com.br;

Visibilidade estimada com base em andlise histéria de audiéncia

O g1 Prudente e Regido se reserva no direito de proceder alteracdes na estrutura dos sites e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos no plano de
insercoes. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o patrocinador.

No caso de falta de inventdrio em qualquer formato, durante o periodo da campanha, o g1 Prudente e Regido se reserva no direitfo de estender a campanha, ou compensar
essas enfregas em um outro formato. Em nenhum dos casos, o patrocinador terd prejuizo comercial e serd avisado previamente

Consideracdes Globo.com

» A Globo.com e a TV Fronteira se reservam ao direito de proceder alteragcdes/substituicdes na estrutura do conteddo dos sites e nos formatos originalmente previstos no plano,
sem prejuizo na entrega comercial para o0 anunciante;

» Poderdo ser veiculadas pecas de outros anunciantes (incluindo concorrentes), nos formatos que ndo estdo contemplados para os patrocinadores do projeto, dentro da pagina
especial do evento.

= A assinafura do Pl pelo anuncianfe ou agéncia obriga as partes e seus sucessores, a qualquer fitulo, tanto aos termos do proprio PI quanto aos termos e condicoes
estabelecidos no Manual de Praticas Comercias da Globo.






