


Precos validos para

m a i O 2 0 24 TV FRONTEIRA

ANOS

Lista de precos valida para compras em maio/24.

A lista possui os programas previstos para 0s
proximos meses, podendo ocorrer mudangas de
programag¢ao sem aviso prévio durante o ano.

Em caso de duvida, consulte o seu executivo de contas.




Programaca

o grade

Valida em m

sequnda
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¥ale a Pena ¥er de Novo -

Fronteira Noticias 22 Edigio - F'

Novelall

Jornal Macional

quarta

Hora Um -

Bom Dia S3o Paulo -

Bom Dia Fronteira -

Bom Dia Brasi

Encontro - ENCT
Mais Yooi -

Fronteira Notisias

Globo Esporte - G

Jomal Hoje

Novela da Tarde - Edigio Especial

Sess3o da Tarde - Ta

¥ale a Pena ¥er de
Novo -

Novela

Jornal Na

Novela

quinta

¥ale a Pena ¥er de Novo

Fronteira Noticias 22 Edigao -FT

Nowelall -

Jornal Macional

Tela Quente - TELA

Jornal da Globo -

Conversa com Bi.
Bl

Reapresentagao da
Novela I

Comédia na
Madrugada - |

Encantados -

Sob Pressio -
™

Profiss3o Repdrter
oF

Jornal da Globo -
JGLO

Conversa com Bial
BlaL

Reapresentagio da
Novela |

Comédia na
Madrugada

FUTEBOL -

om

Brasi Paralamas
do Sucesso

om Bras

Fibio Junior -

Que bria &
Essa, Porchat? -
HO4

Jornal da Globo -

Jornal da Globo -
JGLO

0s Dutros - SHO!
Globo Hepo ter -
FO
Linha Direta - H
e

Conversa com Bial
L

I'_‘Dlwrrs; cLum Bial -SSP Jomal da Globo -

Conversa com Bial
BloL

Reapresentagio da
Novela II- NOVR

Heiprssenla;ao da
Novela

Reapresentagao da
Novela
Comédia na Comédia na
Madrugada - Madrugada - CMAI
Comédia na
Madrugada - C

=

domingo

Globo Repérter
Reprise - GREF

Antena Paulista -
E de Casa - 1- TE
Cast

Pequenas Empresas -
EM

Santa Missa

07:20

09:00 E de Casa -

E de Casa -Ps Auto Esporte -/

Esporte Espelicular B

Tempmamu M

Novela da Tarde -
Edigo Especi

Dummg-u com Huck
Sess5o de Sabado

|
cnnuasquudas 5

Caldeirio

Novela |-
Fronteira Not nnmmgm com Huck -

2:Ed -P

Novela Il

Futebol - FGED

Jormal Nacional -

Movela I

Fantastico -

Altas Horas - A

Supercine -

Domingo Maior -
Dore,

Reapresentagio
da Hovela I

Cinemago - C

Corujio -

ANOS

TV FRONTEIRA



MAI/24 JUN/24 JuL/24 AGO/24
“m PROG RAMA nnmn 10" 30" 10" 30” -n

(%)
o SEG/SEX 04:00 HORA HORA UM | 378,00 189,00 170,10 | 378,00 189,00 170,10 | 378,00 189,00 170,10 | 378,00 189,00 170,10
8‘ SEG/SEX 06:00 BPRA BOM DIA SAO PAULO | 470,00 235,00 211,50 | 470,00 235,00 211,50 | 470,00 235,00 211,50 | 470,00 235,00 211,50
E SEG/SEX 07:30 BPLO BOM DIA FRONTEIRA | 555,00 277,50 249,75 | 555,00 277,50 249,75 | 555,00 277,50 249,75 | 555,00 277,50 249,75
Ll SEG/SEX 08:30 NBRA BOM DIA BRASIL | 772,00 386,00 347,40 | 743,00 371,50 334,35 | 728,00 364,00 327,60 | 728,00 364,00 327,60
Q SEG/SEX 09:30 ENCT ENCONTRO | 606,00 303,00 272,70 | 606,00 303,00 272,70 | 606,00 303,00 272,70 | 583,00 291,50 262,35
s SEG/SEX 10:45 MAVO MAIS VOCE | 820,00 410,00 369,00 | 789,00 394,50 355,05 | 789,00 394,50 355,05 | 759,00 379,50 341,55
ﬂ SEG/SAB 11:45 PTV1 FRONTEIRA NOTICIAS 12 EDICAO | 1.421,00 710,50 639,45 | 1.421,00 710,50 639,45 | 1.421,00 710,50 639,45 | 1.421,00 710,50 639,45
- SEG/SAB 13:00 GESP GLOBO ESPORTE | 1.425,00 1.068,75 641,25 | 1.370,00 1.027,50 616,50 | 1.370,00 1.027,50 616,50 | 1.370,00 1.027,50 616,50 ‘q&,j .g
SEG/SAB 13:25 JHOJ JORNAL HOJE | 1.405,00 1.053,75 632,25 | 1.352,00 1.014,00 608,40 | 1.325,00 993,75 596,25 | 1.325,00 993,75 596,25 g (go
SEG/SEX 14:40 N15H NOVELA DA TARDE - EDICAO ESPECIAL | 939,00 469,50 422,55 | 921,00 460,50 414,45 | 921,00 460,50 414,45 | 921,00 460,50 414,45 g %
SEG/SEX 15:15 TARA SESSAO DA TARDE | 771,00 385,50 346,95 | 757,00 378,50 340,65 | 757,00 378,50 340,65 | 714,00 357,00 321,30 gi :§
=S o
SEG/SEX 16:45 VALE VALE A PENA VER DE NOVO | 967,00 483,50 435,15 | 913,00 456,50 410,85 | 895,00 447,50 402,75 | 895,00 447,50 402,75 Z %
SEG/SEX 18:25 N18H NOVELA | (SEG/SEX) | 2.226,00 1.669,50 1.001,70 | 2.226,00 1.669,50 1.001,70 | 2.140,00 1.605,00 963,00 | 2.140,00 1.605,00 963,00 3 é
O
SEG/SEX 19:10 PTV2 FRONTEIRA NOTICIAS 22 EDICAO (SEG/SEX) | 2.555,00 1.916,25 1.149,75 | 2.505,00 1.878,75 1.127,25 | 2.505,00 1.878,75 1.127,25 | 2.505,00 1.878,75 1.127,25 g §
SEG/SEX 19:40 N19H NOVELA Il (SEG/SEX) | 3.000,00 2.250,00 1.350,00 | 3.000,00 2.250,00 1.350,00 | 3.000,00 2.250,00 1.350,00 | 2.885,00 2.163,75 1.298,25 g -é
SEG/SEX 20:30 JNAC JORNAL NACIONAL (SEG/SEX) | 5.058,00 3.793,50 2.276,10 | 4.870,00 3.652,50 2.191,50 | 4.777,00 3.582,75 2.149,65 | 4.683,00 3.512,25 2.107,35 -§ é
SEG/SEX 21:30 N20H NOVELA Il (SEG/SEX) | 5.186,00 3.889,50 2.333,70 | 4.994,00 3.745,50 2.247,30 | 4.994,00 3.745,50 2.247,30 | 4.802,00 3.601,50 2.160,90 g g-
SEXTA 21:30 N20F NOVELA Il (FINAL) | 5.378,00 4.033,50 2.420,10 | 5.378,00 4.033,50 2.420,10 | 5.378,00 4.033,50 2.420,10 | 5.378,00 4.033,50 2.420,10 ‘g -§-
AT
SEGUNDA 23:15 TELA TELA QUENTE | 1.318,00 988,50 593,10 | 1.318,00 988,50 593,10 | 1.318,00 988,50 593,10 | 1.318,00 988,50 593,10 ;on g
©
SEGUNDA - SHO2 SHOW DE SEGUNDA-FEIRA | 1.732,00 866,00 779,40 | 1.732,00 866,00 779,40 | 1.732,00 866,00 779,40 | 1.732,00 866,00 779,40 =$ g
TERCA -- SHT1 SHOW DE TERCA-FEIRA | | 1.732,00 866,00 779,40 | 1.732,00 866,00 779,40 | 1.732,00 866,00 779,40 | 1.732,00 866,00 779,40 E 2%
TERCA - TNOB SHOW DE TERCA-FEIRA 11 | 1.223,00 611,50 550,35 | 1.223,00 611,50 550,35 | 1.223,00 611,50 550,35 | 1.223,00 611,50 550,35 :g_, %
TERCA 23:50 PROF PROFISSAO REPORTER | 988,00 494,00 444,60 | 988,00 494,00 444,60 | 988,00 494,00 444,60 | 988,00 494,00 444,60 \g lg
a
TER/QUI FGEC FUTEBOL ELIMINATORIAS DA COPA | | 2.629,00 1.971,75 1.183,05 | 2.629,00 1.971,75 1.183,05 | ;;,.;' g
QUARTA 21:20 FGG4 FUTEBOL | 2.707,00 2.030,25 1.218,15 | 2.603,00 1.952,25 1.171,35 | 2.603,00 1.952,25 1.171,35 | 2.603,00 1.952,25 1.171,35 ‘§ §
QUARTA 21:20 FLIB FUTEBOL LIBERTADORES | 2.734,00 2.050,50 1.230,30 | 2.629,00 1.971,75 1.183,05 | 2.629,00 1.971,75 1.183,05 | 2.629,00 1.971,75 1.183,05 Lg g
QUARTA - CINE CINEMA ESPECIAL | 1.497,00 748,50 673,65 | 1.497,00 748,50 673,65 | 1.497,00 748,50 673,65 | 1.497,00 748,50 673,65 8 &0



QUARTA
QUINTA
QUINTA
SEXTA
SEXTA
SEG/SEX

SEG/SEX

LISTA DE PRECOS

SEG/SAB
SEG/SEX
SEG/DOM
SEG/DOM
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO
SABADO

SABADO

SABADO

23:15

22:35

00:05

22:35

23:35

01:00

01:30

02:00

02:45

23:00

22:35

06:00

06:50

09:00

10:30

14:10

14:10

14:10

16:00

16:45

18:35

19:20

19:45

20:30

21:25

22:30

01:00

SHO4
SHQ1
SHO5
REPO
SSUP
JGLO
BIAL
NOVR
CMAD
SOMB
ECAS
GREP
CAS1
CAS2
CAS3
SCOM
SSAB
SREG
FGGS
CALD
N18S
PT2S
N19s
JNAS
N20S

ALTA

suci

SHOW DE QUARTA-FEIRA II
SHOW DE QUINTA-FEIRA |
SHOW DE QUINTA-FEIRA II

GLOBO REPORTER
SHOW DE SEXTA-FEIRA II
JORNAL DA GLOBO
CONVERSA COM BIAL
REBATIDA DE NOVELA
COMEDIA NA MADRUGADA
SOM BRASIL
ESTRELA DA CASA
GLOBO REPORTER - REPRISE
E DE CASA
E DE CASA
E DE CASA
SESSAO COMEDIA
SESSAO DE SABADO
SHOW REGIONAL
FUTEBOL
CALDEIRAO

NOVELA I (SAB)

FRONTEIRA NOTICIAS 22 EDICAO (SAB)

NOVELA II (SAB)
JORNAL NACIONAL (SAB)
NOVELA IlI (SAB)

ALTAS HORAS

SUPERCINE

1.223,00
1.732,00
1.223,00
2.323,00
1.302,00
508,00
317,00
164,00
164,00

1.302,00

244,00
519,00
603,00
699,00
680,00
680,00
680,00

1.495,00

1.236,00

1.712,00

1.981,00

2.308,00

3.981,00

3.842,00

1.053,00

398,00

MAI/24

611,50
866,00
611,50
1.161,50
651,00
381,00
158,50
82,00
82,00

651,00

122,00
259,50
301,50
349,50
340,00
340,00
340,00

1.121,25
927,00

1.284,00

1.485,75

1.731,00

2.985,75

2.881,50

789,75

199,00

550,35
779,40
550,35

1.045,35
585,90
228,60
142,65

73,80
73,80

585,90

109,80
233,55
271,35
314,55
306,00
306,00
306,00
672,75
556,20
770,40
891,45
1.038,60
1.791,45
1.728,90

473,85

179,10

1.223,00
1.732,00
1.223,00
2.323,00
1.302,00
508,00
317,00
164,00
164,00

1.302,00

244,00
509,00
592,00
685,00
680,00
680,00
680,00

1.495,00

1.236,00

1.712,00

1.942,00

2.308,00

3.981,00

3.842,00

1.033,00

398,00

JUN/24

611,50
866,00
611,50
1.161,50
651,00
381,00
158,50
82,00
82,00

651,00

122,00
254,50
296,00
342,50
340,00
340,00
340,00

1.121,25
927,00

1.284,00

1.456,50

1.731,00

2.985,75

2.881,50

774,75

199,00

550,35
779,40
550,35

1.045,35
585,90
228,60
142,65

73,80
73,80

585,90

109,80
229,05
266,40
308,25
306,00
306,00
306,00
672,75
556,20
770,40
873,90
1.038,60
1.791,45
1.728,90

464,85

179,10

“m PROGRAMA nnmn 10" 30" 10" 30” -n

1.223,00
1.732,00
1.223,00
2.323,00
1.302,00
508,00
317,00
164,00
164,00

1.302,00

244,00
499,00
580,00
672,00
680,00
680,00
680,00

1.495,00

1.236,00

1.712,00

1.942,00

2.308,00

3.981,00

3.842,00

1.013,00

398,00

611,50
866,00
611,50
1.161,50
651,00
381,00
158,50
82,00
82,00

651,00

122,00
249,50
290,00
336,00
340,00
340,00
340,00

1.121,25
927,00

1.284,00

1.456,50

1.731,00

2.985,75

2.881,50

759,75

199,00

550,35
779,40
550,35

1.045,35
585,90
228,60
142,65

73,80
73,80

585,90

109,80
224,55
261,00
302,40
306,00
306,00
306,00
672,75
556,20
770,40
873,90
1.038,60
1.791,45
1.728,90

455,85

179,10

1.223,00
1.732,00
1.223,00
2.323,00
1.302,00
479,00
317,00
164,00
164,00
1.302,00
1.923,00
244,00
499,00
580,00
672,00
680,00
680,00
680,00
1.495,00
1.188,00
1.712,00
1.942,00
2.308,00
3.981,00
3.842,00

993,00

398,00

611,50
866,00
611,50

1.161,50
651,00
359,25
158,50

82,00
82,00
651,00

1.442,25
122,00
249,50
290,00
336,00
340,00
340,00
340,00

1.121,25
891,00

1.284,00

1.456,50

1.731,00

2.985,75

2.881,50

744,75

199,00

550,35
779,40
550,35

1.045,35
585,90
215,55
142,65

73,80

73,80
585,90
865,35
109,80
224,55
261,00
302,40
306,00
306,00
306,00
672,75
534,60
770,40
873,90

1.038,60

1.791,45

1.728,90

446,85

179,10

éncia.

Iteragdes na lista de precos mesmo dentro do seu periodo de vig

do ser necessdrias a

Os coeficientes para calculo de 45" e 60" sdo 1.50 e 2.00 dos comerciais de 30", respectivamente.

Poder:



Precos em real, validos para compras em maio/2024

JUN/24 JuL/24 AGO/24
“m PROG RAMA nnmn 10" 30" 10" 30" -n

DOMINGO 06:50 ANTE ANTENA PAULISTA 188,00 94,00 84,60 188,00 94,00 84,60 188,00 94,00 84,60 188,00 94,00 84,60

DOMINGO 07:20 EMPR PEQUENAS EMPRESAS 509,00 254,50 229,05 509,00 254,50 229,05 509,00 254,50 229,05 509,00 254,50 229,05
DOMINGO 08:05 GRUD GLOBO RURAL 1.033,00 516,50 464,85 1.033,00 516,50 464,85 1.033,00 516,50 464,85 1.033,00 516,50 464,85
DOMINGO 09:25 AUTO AUTOESPORTE 1.052,00 789,00 473,40 1.032,00 774,00 464,40 1.013,00 759,75 455,85 974,00 730,50 438,30
DOMINGO 10:00 ESPO ESPORTE ESPETACULAR 938,00 703,50 422,10 902,00 676,50 405,90 902,00 676,50 405,90 902,00 676,50 405,90

DOMINGO 12:30 TMAX TEMPERATURA MAXIMA 1.006,00 754,50 452,70 1.006,00 754,50 452,70 1.006,00 754,50 452,70 1.006,00 754,50 452,70

@)
O
Ll
c
o
Ll
o
s
(%))
=

DOMINGO 14:30 SHOV SHOW DE DOMINGO VESPERTINO 1.006,00 754,50 452,70 1.006,00 754,50 452,70 1.006,00 754,50 452,70 1.006,00 754,50 452,70
DOMINGO 15:50 FGGD FUTEBOL 2.474,00 1.855,50 1.113,30 2.379,00 1.784,25 1.070,55 2.379,00 1.784,25 1.070,55 2.379,00 1.784,25 1.070,55
DOMINGO 15:50 CBIL CAMPEOES DE BILHETERIA 1.006,00 754,50 452,70 1.006,00 754,50 452,70 1.006,00 754,50 452,70 1.006,00 754,50 452,70
DOMINGO = DOM1 DOMINGAO COM HUCK (PARTE 1) 1.662,00 1.246,50 747,90 1.662,00 1.246,50 747,90 1.662,00 1.246,50 747,90 1.662,00 1.246,50 747,90
DOMINGO 18:05 bomi DOMINGAO COM HUCK 2.494,00 1.870,50 1.122,30 2.358,00 1.768,50 1.061,10 2.358,00 1.768,50 1.061,10 2.267,00 1.700,25 1.020,15
DOMINGO 20:30 FANT FANTASTICO 4.128,00 3.096,00 1.857,60 4.128,00 3.096,00 1.857,60 4.128,00 3.096,00 1.857,60 3.969,00 2.976,75 1.786,05
DOMINGO 23:25 DOMA DOMINGO MAIOR 620,00 310,00 279,00 620,00 310,00 279,00 620,00 310,00 279,00 620,00 310,00 279,00

DOMINGO 23:00 NCOR NO CORRE 645,00 322,50 290,25 645,00 322,50 290,25 645,00 322,50 290,25 645,00 322,50 290,25

Os coeficientes para calculo de 45" e 60" sdo 1.50 e 2.00 dos comerciais de 30", respectivamente.
Poderdo ser necessérias alteracbes na lista de pregos mesmo dentro do seu periodo de vigéncia.



Vd

LISTA DE PATROCINIO

SEG/SEX
SEG/SEX
SEG/SEX
SEG/SAB
SEG/SAB
SEG/SAB
SEG/SAB
SEG/SEX
SEG/SEX
SEG/SAB
SEG/SAB
SEG/SAB
SEG/SAB
SEG/SEX

SABADO
SABADO

SABADO
SABADO

SABADO

DOMINGO
DOMINGO
DOMINGO
DOMINGO

06:00
07:30
10:45
11:45
13:00
13:25
14:40
15:15
16:45
18:25
19:10
19:40
21:30
01:30

06:00

06:50

14:10
16:45

22:30

06:50
08:05
12:30
23:25

BPRA
BPLO
MAVO
PTV1
GESP
JHOJ
N15H
TARA
VALE
N18H
PTV2
N19H
N20H
BIAL

GREP

CAS1

SSAB
CALD

ALTA

ANTE

GRUD
TMAX
DOMA

PROGRAMA

BOM DIA SAO PAULO
BOM DIA FRONTEIRA
MAIS VOCE
FRONTEIRA NOTICIAS 12 EDICAO
GLOBO ESPORTE
JORNAL HOJE
NOVELA DA TARDE
SESSAO DA TARDE
VALE A PENA VER DE NOVO
NOVELA |
FRONTEIRA NOTICIAS 22 EDIGAO
NOVELA II
NOVELA Il
CONVERSA COM BIAL

GLOBO REPORTER (REPRISE)
E DE CASA

SESSAO DE SABADO
CALDEIRAO

ALTAS HORAS

ANTENA PAULISTA
GLOBO RURAL
TEMPERATURA MAXIMA
DOMINGO MAIOR

PLANO DE INSERCOES POR EXIBICAO

VINHETA
VINHETA DE VINHETA DE VEA - VINHETA VJA - DIGITAL/
ABERTURA ENCERRAMENTO VOCE ESTA VOLTA JA FORMATO
ASSISTINDO
1 1 - - -
1 1 SIM, CONFORME PLANO
° ° COMERCIAL
1 1 - - -
a A i i SIM, CONFORME
PLANO COMERCIAL

1 1 - - -

1 1 - - -

1 1 - - -

1 1 . - N

1 1 - - -

o o 1 o o

1 1 ) ) SIM, CONFORME

PLANO COMERCIAL

o o 1 = o

5 5 il 5 5

1 1 - - -

1 1 1 - -

1 1 - - -

o o 1 > o

1 1 - - -

PRECO DA COTA
POR 4 SEMANAS

7.050,00

9.025,00
11.385,00
27.078,00

24.660,00
23.850,00
16.578,00
10.710,00
13.425,00
37.236,00

45.401,00

50.199,00
83.556,00
4.755,00

732,00
1.757,00
3.497,00
2.040,00
3.564,00
2.979,00
5.958,00

564,00
3.099,00
3.018,00
1.860,00



Ve

OBSERVAGOES PATROCINIO

iodo de 12 de janeiro a 30 de junho de 2024, independentemente do periodo de veiculagdo.

A Globo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participagdo, agdes no contetdo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderdo ser comercializadas para concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando
mencionado no plano comercial.

Dias e horarios de exibigdo dos programas estdo sujeitos a alteragdo.

As renovagdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da Ultima veiculagdo contratada. Apos este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociagdo com outro anunciante.

A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovagdo seguird da seguinte forma:

*  Programas diarios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovagdo. Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovagao de 28 dias antes do término do contrato;
¢ Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovagdo de 28 dias antes da ultima veiculagdo contratada."

N&o existe posicionamento especial para exibi¢do dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.

As caracterizagdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as seguintes orientagdes:

*  Video: Duragdo de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento. No serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais. O material ndo podera apresentar mais do que uma marca/produto.

e Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas na linha de produtos.

+  Audio*: 3 segundos: maximo de 4 palavras; 5 segundos: maximo de 10 palavras, 7 segundos: maximo de 12 palavras.

Identificagdo do patrocinador ou marca no inicio do texto. Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente. Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes ser:
isoladamente. Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mengdo apenas da linha de produtos.

(*) A validagéo é feita com o cronémetro.

N&o sera aceita multiplicidade nas caracterizagdes.

A assinatura é de responsabilidade do anunciante e deverd estar em conformidade com o Manual de Formatos Comerciais da Rede Globo (consulte as regras com a OPEC da TV Fronteira). O prazo de
3 dias Uteis antes da primeira exibigdo.

Para os programas com cotas locais existe a opgdo da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteragdo no prego. Caso o patrocinador opte pela assinatura de
comercial de 10” no intervalo do programa.

Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em fungdo de necessidades estratégicas e promocionais dos progra
Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco etc.). A dur
condigdes:

»  Audio: Locugdo com citagdo do valor da oferta e/ ou mengao especifica da promogao.

*  Video: Possibilidade de mostrar explicitamente prego/oferta na tela, (informagdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo.

O patrocinio do programa néo blogueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.

O programa pode ter agdes de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.

Deverdo ser emitidas autorizagdes distintas em relagdo a midia Linear e Digital.

0 plano de veiculagdo segue orientagdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Codigo de Etica e Conduta da Gl
Para programas com quadros: O programa poderd apresentar quadros com planos de patrocinio especificos. Esses planos ndo poderdo ser comercializados para ¢
depois da compra do patrocinio do quadro, por uma marca concorrente, o patrocinio do quadro sera cancelado e o prego correspondente ao saldo sera revertid

PATROCINIO DE TV + DIGITAL

Os patrocinadores dos programas locais na TV (BPLO, PTV1 e PTV2) serdo os mesmos patrocinadores no digital.
Todos os materiais de internet sdo de responsabilidade do cliente e deverdo ser entregues a OPEC, seguindo os prazos que constam no manual de OPEC- |
Videos: O VT deverd apresentar a duragdo de 7”/15”/30” (pre-roll), respeitando normas e procedimentos da OPEC e as Politicas Comerciais da TV Fronteir
ATV Fronteira se reserva o direito de proceder alteragdes na estrutura do conteudo dos sites, e eventualmente, substituicées nos formatos originalment

VEA - VOCE ESTA ASSISTINDO

Formato disponivel exclusivamente para Planos de Patrocinio Locais.
N&o podera ser comercializado de formas avulsas; Quantidade de Cotas Local: 1 cota; A cota local sofrera bloqueio de segmento do patrocinador Na
Para o formato ser trabalhado no plano comercial, é necessario um alinhamento prévio com todas as areas envolvidas no processo (Produtos, Canal,
Formato sem custo de produgdo, com possibilidade de trocas quinzenais.

As produgdes referentes as vendas feitas pelas afiliadas Globo, serdo feitas pelos times locais, seguindo a cabega do programa e guide line enviado:
O Material do cliente precisa vir pronto (sem audio) e com registro de Ancine, a TV Fronteira fara a finalizagdo do mesmo com inclusao de trilha e |

ENTREGA, TROCA E REUTILIZAGAO DE MATERIAL

Entregas de materiais, trocas, produgdes de pegas e reutilizagdes deverao ser consultadas a OPEC da TV Fronteira.



TIPO DE MATERIAL

= Para mais informacdes, consulte o Departamento de OperacGes Comerciais da TV Front

CONTROLE DE AUDIO NA PRODUGAO COMERCIAL - PROCEDIMENTOS DE CONTROLE

OBSERVACO

para cima e 1 LU para baixo. A Faixa de Loudness (Loudness Range — LRA) deve ser limitada a, no méximo, 8 LU.

REMUNERACAO DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

A Agéncia titular do Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP fara jus ao "desconto padrdo de agéncia" de 20% sobre os va
Lei n2 4.680/65, decreto n2 4.563/02 e 57.690/66 e lei n2 12.312/10 que também estabelece o modo de emissao das faturas.

ANUNCIANTES DIRETOS

O anunciante direto pagard o mesmo prego que o anunciante que se fizer representar por agéncia de publicidade, ou seja, confiar a conta p
agenciadores e corretores autdnomos.

CREDENCIAMENTO/DESCREDENCIAMENTO

Para autorizar a veiculagdo de suas mensagens publicitarias por intermédio de uma agéncia de publicidade, o anunciante devera fo
com a emissora.

INTERVALO DETERMINADO

Para a alocagdo de comerciais em intervalos determinados incidira sobre o preco do comercial, definidc
Para mais informagdes, consulte o Manual de Praticas Comerciais e seu Executivo de Contas.

= (Os materiais para veiculagdo somente serdo aceitos em formato digital. Serdo receb através dos players ja homologados pela TV Globo: Adstream, Adtoo

O nivel de dudio das mensagens publicitarias deverd ser ajustado com medidores de loudness em conformidade com a recomendagdo EBU R-128-.



Ve

AREA DE CO

MUNICiPIOS COBERTOS

ADAMANTINA
ALFREDO MARCONDES
ALVARES MACHADO

EMILIANOPOLIS
ESTRELA DO NORTE
EUCLIDES DA CUNHA PAULISTA
FLORA RICA

FLORIDA PAULISTA

IEPE

INDIANA

INUBIA PAULISTA
IRAPURU

JOAO RAMALHO
JUNQUEIROPOLIS
LUCELIA

MARABA PAULISTA
MARIAPOLIS
MARTINOPOLIS
MIRANTE DO PARANAPANEMA
MONTE CASTELO
NANTES

NARANDIBA

NOVA GUATAPORANGA
OSVALDO CRUZ

OURO VERDE
PACAEMBU

PANORAMA

PARAPUA

PAULICEIA

PIQUEROBI
PIRAPOZINHO
PRACINHA

PRESIDENTE BERNARDES
PRESIDENTE EPITACIO
PRESIDENTE PRUDENTE
PRESIDENTE VENCESLAU
RANCHARIA

REGENTE FENO
RIBEIRAO DOS INDIOS
RINOPOLIS

ROSANA

SAGRES

SALMOURAO
SANDOVALINA

SANTA MERCEDES
SANTO ANASTACIO
SANTO EXPEDITO

SAO JOAO DO PAU D'ALHO
TACIBA

TARABAI

TEODORO SAMPAIO
TUPI PAULISTA

POPULACAO

258897
4.231
25.256
4.162
4.225
5.929
46.642
3.261
2.794
9.269
1.407
13.653
8.286
4.908
4.056
6.979
4.609
19.780
20.693
4.566
4.127
25.744
18.545
4.196
3.238
4.949
2.350
32.181
8.737
11.914
16.057
11.011
7.593
BYE2,
28.172
2.327
13.035
44.888
233.276
38.703
29.954
20.668
2.238
10.010
16.042
2.444
5.389
3.954
2.968
21.003
L2
2.019
6.416
7.663
23.561
14.524

DOMICILIOS
COM TV

TELESPECTADORES
POTENCIAIS

34.550
4.174
24.845
4.156
4.128
5.749
46.095
3.213
2.685
8.650
1.376
12.991
8.139
4.799
3.968
6.705
4.393
19.286
20.343
4.474
3.917
25.228
17.809
4.099
S81G5]
4.838
2.286
31.741
8.495
11.697
15.433
10.646
7.369
3.638
27.753
2.292
12.840
44.235
230.253
38.342
29.400
20.189
2.187
9.698
15.545
2.380
5.268
3.844
2.895
20.670
3.047
1.970
6.221
7.456
22.862
14.271

MUNICIPIOS COBERTOS
POPULAGAO
DOMICILIOS COM TV
TELESPECTADORES POTENCIAIS
IPC %

916.808
321.691
898.728

0,512

ANOS

TV FRONTEIRA
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