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TAGS: Mion Entretenimento Diversão Game Show

Quantidade de cotas: exclusiva

Tipo de cota: Local

Aproveitamento, por exibição:

▪ 01 Vinheta VEA – Você está assistindo

O VEA Possui duração de 15” ou 10”, sendo 5” 
do programa e 10” ou 5” do Anunciante. 

Período mínimo de aquisição: 8 semanas

Investimento (04 semanas): R$ 3.777,00 
Válido para compras realizadas de 01/01 a 30/06/2025

RESUMO DO PROJETO 

Programa de linha
Emissora: TV FRONTEIRA
Mercado: PRP
Faixa horária: sábado, após Sessão de Sábado
Sigla: CALD
Preço de 30”: conforme lista vigente
Coeficiente para 15”: 0,75
Gênero: Variedades

CLIQUE E ASSISTA UM EXEMPLO DO VEA

CLIQUE E ASSISTA UM 
EXEMPLO DO VEA

O "Caldeirão com Mion" é 
um programa de 
variedades apresentado por 
Marcos Mion, que combina 
desafios e diversão. O 
programa tem um ritmo 
dinâmico, temas variados, 
atraindo uma ampla 
audiência aos sábados.

190%
MAIOR QUE A EMISSORA SEGUNDA COLOCADA

LÍDER ABSOLUTO
DE AUDIÊNCIA NA FAIXA HORÁRIA

+ DE 84 MIL
TELESPECTADORES ALCANÇADOS 

https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml
https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml


Nos embalos 
de sábado
à tarde

É o programa de entretenimento 
mais assistido da TV Globo aos 
sábados!

Com uma forma leve e divertida, 
o programa é muito bem avaliado 
entre seus espectadores, 
atingindo uma nota de:

9.1

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA – Instar Analytics – RM Completo – TT. Ind. – ATS – período: 01.01 a 
30.06.24 (sábados) | Globo Tracking – Dados & Serviços – Caldeirão com Mion –  2024



O Caldeirão é líder de audiência 
no Oeste Paulista

de audiência na 
faixa horária, com 

12 pontos!

+ 84 mil
telespectadores

diferentes alcançados
no programa

Líder

De cada 100 domicílios com 
aparelhos de TV ligados, 

mais da metade está
sintonizado no

Caldeirão!

62%

+ 190%
É o que a emissora

segunda colocada precisa
crescer, na audiência, pra

chegar neste número!

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRES. PRUDENTE – ABR/24 – RAT%  DOMICILIAR; SHARE% DOMICILIAR COMPARADO 
COM AS PRINCIPAIS EMISSORAS DE TV ABERTA. ALCANCE PROJETADO PARA A ÁREA DE COBERTURA DA TV FRONTEIRA  -  TOTAL DE 
TELESPECTADORES  841.248 (AVRCH% 10,02). VALORES ARREDONDADOS



O programa fala 
com um público 
qualificado

FONTE: KANTAR IBOPE INSTAR ANALYTICS– PRESIDENTE PRUDENTE – ABRIL/24 –  ADH%

mulheres

62%
de audiência entre 
Mulheres nas tardes de 
sábado em 2024 na Tv 
Globo.

38%
homens

Classes ABC
94% 81%

com mais de 35 anos



Caldeirão 2025



O Sábado é um dia estratégico 
para o mercado publicitário
+ RELAXAMENTO E LAZER
+ ROTINA MAIS FLEXÍVEL
+ COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

O principal programa de Game 
Show da Tv Brasileira
O game show é um gênero essencial na TV brasileira, 

presente desde o início da televisão no país. 

Disputa de calouros, 
competição de música, 

participação de famosos, 
conhecimento de TV, 

interatividade, prêmios, 
personagens, 

interatividade, emoção.



Território Plano Comercial Resumo & Destaques Q&ACaldeirão 2025Resultados 2025

Marcos Mion
Conhecido por praticamente todos os brasileiros, 
o apresentador também é ligado a ótimos 
atributos e possui fit com vários segmentos, além 
de forte apelo nas causas sociais.

Fonte: TRACKING TALENTOS – Instituto Offerwise - Pesquisa quantitativa online - Mai/24 - População internauta 16+ ABC - Amostra total: 2.926 entrevistas; amostra talento: 500 entrevistas.

1. Bem-sucedido

2. Inteligente

3. Do Bem

4. Descontraído

5. Família

1. Saúde e Bem-estar

2. Artigos Esportivos

3. Moda/Vestuário

4. Tecnologia

5. Turismo & Viagens

99%
conhecem



Tem o carinho 
do público

“Sempre que eu paro pra ver o Marcos 
Mion eu me emociono, que homem 
fod#!”

“Diogo Nogueira e Marcos Mion, todos no 
crochê...#caldeirãodomion”

“Acho o Mion ótimo”

Voz ativa em causas 
importantes



Plano Comercial



A IMPORTÂNCIA 
DO PATROCÍNIO...



• Fonte: How Brands Grow – Byron Sharp – Disponibilidade Física e Mental | 2010 / Matéria “A Neurociência e a premiação da Eficácia” publicada pelo Meio & Mensagem em Novembro de 2019 |  Estudo ThinkBox  - TV sponsorship: a brand’s 
best friend; ¹ Harvard Business Review – Three Miths About What Customers Want – 2012/ BIP Especial Patrocínio – dezembro 2017 / Edição 621 – Globo 

PATROCINAR
é uma forma muito eficiente de criar laços emocionais com o consumidor, 

pois um conteúdo de qualidade tem alto potencial de transferir 
para as marcas os atributos positivos que o público enxerga nos programas.

A disputa pela atenção dos 
consumidores é cada vez 

maior, e por isso, é 
indispensável que as marcas 
atraiam emocionalmente as 
pessoas para conseguir criar 

relações mais fortes. 

Quando uma marca é 
patrocinadora, não se faz 

apenas presente. 
Ela está fazendo parte de 

algo que a audiência 
gosta, valoriza e 

consome.  



A confiança emocional é mais 

profunda que a confiança 

baseada apenas em 

pensamentos racionais.

Enquanto a confiança racional 

pode desaparecer após uma 

experiência ruim, 

a emocional tende a resistir às 

crises.

Mesmo uma vivência abaixo da 

expectativa, marcas com altos 

níveis de confiança emocional 

receberão uma 2ª chance.

A televisão é o 
meio que gera
confiança 
emocional mais 
forte:

Fonte: Signalling Success, 2021 – House 51 / Thinkbox

A TV como aliada



8. EFICIÊNCIA

Potencial de trabalhar patrocínio do topo ao 
fundo do funil – diferentes objetivos de mídia

7. CONEXÃO

O patrocínio, por si só, já é uma forma de 
conexão com a audiência. Quando 

trabalhado na tv, se aproveita do meio 
que gera confiança emocional mais forte 

6. INTENÇÃO DE COMPRA
Aumento de visibilidade, lembrança, 

consideração e, naturalmente, 
intenção de compra

5. VÍNCULO EMOCIONAL
Potencial de transferir para as marcas
 os atributos positivos que o público 

enxerga no programa

4. MEMORIZAÇÃO
Vinhetas garantem frequência e faz com que 

a marca patrocinadora seja ainda mais 
lembrada

3. LEMBRANÇA E 
CONSIDERAÇÃO

Influencia a forma que os espectadores 
pensam e sentem sobre as marcas

2. ATENÇÃO
Patrocinadores despertam ainda mais 

engajamento atencional do que marcas 
presentes apenas no intervalo comercial

1. VISIBILIDADE

Formato confere fama ao anunciante e 
garante que marcas sejam percebidas como 

maiores e mais conhecidas

8 TÓPICOS QUE REFORÇAM A 
IMPORTÂNCIA DO PATROCÍNIO



O patrocínio local é composto pelo VEA (“Você Está Assistindo”)*. 
Esse formato reforça para a audiência qual programa está sendo exibido no 

momento, aproveitando a ativação para exibir a mensagem da marca e 
chancelar como patrocinadora daquele território.

COTA LOCAL

Clique para assistir um exemplo

https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml
https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml
https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml


INTERVALO COMERCIAL



Observações comerciais

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•




	CAPA/ÍNDICE
	Slide 1
	Slide 2

	programa
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5

	PROGRAMA 2025
	Slide 6

	TERRITÓRIO
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9

	PLANO COMERCIAL
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15

	intervalo
	Slide 16

	OBERVAÇÕES COMERCIAIS
	Slide 17
	Slide 18


