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O "Caldeiréo com Mion" é
um programa de
variedades apresentado por
Marcos Mion, que combina
desafios e diversdo. O
programa tem um ritmo
dindmico, temas variados,
atraindo uma ampla
audiéncia aos sdbados.

TAGS: Mion Entretenimento Diversao

Game Show

LIDER ABSOLUTO

DE AUDIENCIA NA FAIXA HORARIA

190%

MAIOR QUE A EMISSORA SEGUNDA COLOCADA

+ DE 84 MIL

TELESPECTADORES ALCANGADOS
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Programade linha

Emissora: TV FRONTEIRA

Mercado: PRP

Faixa horéaria: sdbado, apos Sessdo de Sabado
Sigla: CALD

Prego de 30": conforme lista vigente
Coeficiente para15”: 0,75

Género: Variedades

RESUMO DO PROJETO

Quantidade de cotas: exclusiva

Tipo de cota: Local

Aproveitamento, por exibigéo:

= 01Vinheta VEA — Vocé estd assistindo

O VEA Possui duracd@o de 15" ou 107, sendo 5”
do programa e 10” ou 5” do Anunciante.

Periodo minimo de aquisi¢gdo: 8 semanas

Investimento (04 semanas): R$ 3.777,00

Vélido para compras realizadas de 01/01 a 30/06/2025

‘ CLIQUE E ASSISTA UM
EXEMPLO DO VEA


https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml
https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml
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Nos embalos .\
d e Sa’ ba d O > i . ’ @ E o programa de entretenimento

mais assistido da TV Globo aos

3 tarde el

Com uma forma leve e divertida,
0 programa € muito bem avaliado
entre seus espectadores,
atingindo uma nota de:

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA — Instar Analytics — RM Completo — TT. Ind. — ATS — periodo: 01.01 a
30.06.24 (sabados) | Globo Tracking — Dados & Servigos — Caldeirdo com Mion — 2024



O CaldelréO é I.llder de aUd|énC|a 25 TV FRONTEIRA
no Oeste Paulista
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Lider + 190%

de audiéncia na E 0 que a emissora
faixa horaria, com segunda colocada precisa
12 pontos! crescer, na audiéncia, pra

chegar neste nimero!

Y, \ J

\_

vy
M) e
+ 84 mil 62%

telespectadores De cada 100 domicilios com
diferentes alcangados aparelhos de TV ligados,
no programa mais da metade esta
sintonizado no
Caldeirao!

\_ ) \_ J

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA — INSTAR ANALYTICS — PRES. PRUDENTE — ABR/Zfl —RAT% DOMICILIAR; SHARE% DOMICILIAR COMPARADO
COM AS PRINCIPAIS EMISSORAS DE TV ABERTA. ALCANCE PROJETADO PARA A AREA DE COBERTURA DA TV FRONTEIRA - TOTAL DE
TELESPECTADORES 841.248 (AVRCH% 10,02). VALORES ARREDONDADOS
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O programa fala
com um publico
qgualificado

38%

homens

62%

mulheres

81%

com mais de 35 anos

94%

Classes ABC

FONTE: KANTAR IBOPE INSTAR ANALYTICS— PRESIDENTE PRUDENTE — ABRIL/24 — ADH%
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O Sabado é um dia estratégico

para o mercado publicitario

+ RELAXAMENTO E LAZER
+ ROTINA MAIS FLEXIVEL
+ COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Disputa de calouros,
competicdo de musica,
participagdo de famosos,
conhecimento de TV,
interatividade, prémios,
personagens,

\interatividade, emocgado.

/

O principal programa de Game
Show da Tv Brasileira

O game show é um género essencial na TV brasileira,
presente desde o inicio da televisao no pais.
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Marcos Mion

Conhecido por praticamente todos os brasileiros,
o apresentador também é ligado a 6timos
atributos e possui fit com varios segmentos, além
de forte apelo nas causas sociais.

Q Bem-sucedido Q

1. 1. Saude e Bem-estar
2. Inteligente 2. Artigos Esportivos
3. Do Bem 3. Moda/Vestuario
4. Descontraido 4. Tecnologia

5. Familia 5. Turismo & Viagens
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@)
Tem o carinho Q Voz ativa em causas
do publico importantes

Marcos Mion inicia

, gravacoes de seu filme sobre
S.empre que eu pZ.:er pra ver o Marcos V.. ™ , autismo
Mion eu me emociono, que homem ¥
fod#!” " o 1 ot ‘% Portal Mabelle (%)

@portalmabelle

Marcos Mion juntou quatro galchos para explicarem maneiras de como
ajudar o RS.

“Diogo Nogueira e Marcos Mion, todos no
croché...#caldeirGodomion”

“Acho o Mion 6timo”

CONHECA MANEIRAS ‘
DE AJUDAR AS FAMILIAS
DO RIO QRAfb_E DO SUL
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A IMPORTANCIA
DO PATROCINIO...




PATROCINAR R

é uma forma muito eficiente de criar lagos emocionais com o consumidor,
pois um conteudo de qualidade tem alto potencial de transferir
para as marcas os atributos positivos que o publico enxerga nos programas.

A disputa pela ateng¢ao dos Quando uma marca é
consumidores é cada vez patrocinadora, nao se faz
maior, e por isso, é apenas presente.

Ela esta fazendo parte de

indispensavel que as marcas el
.p q algo que a audiéncia

atraiam emocionalmente as gosta, valoriza e

pessoas para conseguir criar consome.

relacdes mais fortes.

Fonte: How Brands Grow — Byron Sharp — Disponibilidade Fisica e Mental | 2010 / Matéria “A Neurociéncia e a premiagao da Eficacia” publicada pelo Meio & Mensagem em Novembro de 2019 | Estudo ThinkBox - TV sponsorship: a brand’s
best friend; ' Harvard Business Review — Three Miths About What Customers Want — 2012/ BIP Especial Patrocinio - dezembro 2017 / Edigdo 621 - Globo
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* A confianca emocional é mais

profunda que a confianga

A TV como aliada ™™ 2 baseada apenas em

meio ques
confiangey
emocion#ig

forte:

Enguanto a confianca racional
pode desaparecer apds uma
experiéncia ruim,

a emocional tende a resistir as

crises.

Mesmo uma vivéncia abaixo da
expectativa, marcas com altos
niveis de confianca emocional

receberao uma 22 chance.

Fonte: Signalling Success, 2021 - House 51/ Thinkbox




3 TOPICOS QUE REFORCAM A
IMPORTANCIA DO PATROCINIO

4 )

1. VISIBILIDADE

Formato confere fama ao anunciante e
garante que marcas sejam percebidas como
maiores e mais conhecidas

(

2. ATENCAO

Patrocinadores despertam ainda mais
engajamento atencional do que marcas
presentes apenas no intervalo comercial

\

r

3. LEMBRANCA E
CONSIDERACAO

Influencia a forma que os espectadores
pensam e sentem sobre as marcas

~\

J
\
5. VINCULO EMOCIONAL

Potencial de transferir para as marcas
os atributos positivos que o publico
enxerga no programa

\§
7

6. INTENCAO DE COMPRA

Aumento de visibilidade, lembranca,
consideragdo e, naturalmente,
intencdo de compra

J
N

\.
f

.

7. CONEXAO

O patrocinio, por si sé, ja é uma forma de
conexdo com a audiéncia. Quando
trabalhado na tv, se aproveita do meio
que gera confianga emocional mais forte

J
\
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4. MEMORIZACAO

Vinhetas garantem frequéncia e faz com que
a marca patrocinadora seja ainda mais
lembrada

8. EFICIENCIA

Potencial de trabalhar patrocinio do topo ao
fundo do funil — diferentes objetivos de midia

)/
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COTA LO CA L O patrocinio local é composto pelo VEA (“Vocé Esta Assistindo”)*.

Esse formato reforca para a audiéncia qual programa esta sendo exibido no
momento, aproveitando a ativagao para exibir a mensagem da marca e
chancelar como patrocinadora daquele territério.

MERCADO PRP

QUANTIDADE DE COTA O

FORMATO VEA
FREQUENCIA SEMANAL
VOLUME SEMANAL UM
COMPRA MINIMA 8 SEMANAS
PRECO (4 SEMANAS) R$ 3.777.00

VEA -Vocé estd assistindo - Possui dUrGgaO de 15" ou ’IO", / clique para assistir um exemplo \

sendo 5” do programa e 10” ou 5” do Anunciante.

Para as pracas de PRP e BAU a comercializacéo deverd ser realizada até o més de agosto de 2025.



https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml
https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml
https://redeglobo.globo.com/sp/tvfronteira/playlist/vea-voce-esta-assistindo.ghtml
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Observacoes comerciais

O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas até 30 de junho de 2025, independentemente do periodo de veiculacdo.

Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizacdes.

Comercializacdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteracdo de precos do 13° més em diante.

Ndo haverd alteracdo de precos para pagamento antecipado, realizado antes do inicio das veiculacdes.

Eventuais alteracdes de precos serdo informadas e vdlidas apenas para cotas ndo comercializadas.

A venda do patrocinio local estd condicionada & marca ndo ser concorrente do patrocinador nacional. Caso seja vendido posteriormente, o patrocinador nacional terd prioridade na aquisicdo e
derrubard a marca local concorrente.

As renovacoes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da Gltima veiculacdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociacdo
com outro anunciante. A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo seguird da seguinte forma: - Programas didrios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade
de renovacdo. Para comercializacdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovacédo de 28 dias antes do término do contrato; Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de
renovacdo de 28 dias antes da ultima veiculacdo contratada.

A Globo oferece ao patrocinador da cota local a possibilidade de usar assinatura de 5" no formato VEA. O preco se mantém o mesmo do assinatura de 10”.

A Globo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (top de 5 segundos, cota de participacdo, acdes no contelido etc.) ligadas ao projeto. Essas oportunidades ndo poderdo ser
comercializadas para concorrentes dos patrocinadores do projeto nacional, desde que as cotas de patrocinio tenham sido adquiridas até o prazo de comercializacdo descrito no plano.

A Globo se reserva o direito de proceder a alteracdes ou substituicdes em todas as atividades e datas descritas no projeto, sem prejuizo na entrega para os patrocinadores;

Dias e hordrios de exibicdo do programa estdo sujeitos a alteracdo.

Ndo serd aceito multiplicidade nas caracterizacdes.

O patrocinio do programa ndo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.

O programa pode ter acoes de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.

O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Préticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Preco e Cédigo de Etica e Conduta da Globo.

As vinhetas terdo duracdo de 10” (marca + slogan). A producéo desses materiais serd de responsabilidade do cliente/agéncia.

Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo.

ESPECIFICAGOES MATERIAIS

A vinheta em questdo poderd ter sua minutagem total em 15” ou 10”, considerando sempre a cabeca do programa em 5” e a vinheta da Marca em 10” ou 5”7, conforme disponibilidade do
Anunciante.

O formato de 10” ou 5” do Anunciante deve ser enviado finalizado (sem &udio) para a Globo, que fard a finalizacdo do mesmo com inclusédo de trilha e locucdo;

Formato sem custo de producdo, com possibilidade de trocas quinzenais.

As producoes referentes as vendas feitas pelas afiliadas Globo, serdo feitas pelos times de producdo comercial das mesmas, seguindo a cabeca do programa e guide line enviados pela Producdo
Comercial Globo.



TV FRONTEIRA
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