


BEM ESTAR

A sociedade procura cada vez mais saber como
serd o novo caminho pela frente. A saldde tornou-se
o fator mais relevante para viver o presente e o
futuro.

O Bem Estar foca nos assuntos de maior relevancia
para a saude da populacdo. Os cuidados que
devemos ter no dia a dia, como inserir bons hdbitos
na rotina, as novidades e as informacdes mais
relevantes sobre o tema.
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As PESSOAS ESTAO ————— Consideram importante estar bem informado

CADA VEZ MAIS o
PREOCUPADAS B
E INTERESSADAS EM

50%

ram ter uma dieta balanceada

CUIDAR DA SAUDE Q%

F Kantar IBOPE Media - TGI - Banco: TG BR 2022 R1 - Pessoas| | Filtro: Internet 7 dias



A PANDEMIA RESSIGNIFICOU HABITOS RELACIONADOS
A SAUDE E A BUSCA ATIVA POR BEM ESTAR

Brasileiros passaram a
considerar importante:

93% Possuir um estilo de vida s
90%

84% Ter o hdbito de cozinhar m

Possuir um estilo de vida n
sustentdvel para o meio-a

Ter contato com a naturez
atividades ao ar livre

84%

audadvel

nais

ace

Fonte: Tracking SINTONIA - Ideia De Futuro: O Brasil Pds-p

Novos habitos e atitudes que passaram
a fazer parte da vida dos brasileiros:

30% Ter mais cuidado com o meu corpo/ aparéncia

30%

Buscar equilibrio entre trabalho, familia

mbiente e autocuidado

inhas refeicoes

4

andemia Pode Ser Melhor? (campo de 07 a 11 de dezembro 2021) - Amostra: 2.081 casos; 16+anos; Brasil.
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SAUDE
MENTAL

Fonte: Estudo Global IPSOS | Amostra total: 21 mil pessoas, 16+anos | Setembro de 2021

8 em cada 10 brasileiros

afirmam que a saude mental € tdo importante quanto
a saude fisica

o
75 /O deles pensam com frequéncia no préprio

bem-estar mental - as mulheres e os mais jovens sdo os
mais preocupados com o tema

o
40 A) dos brasileiros, consideram a sadde mental um

dos maiores problemas sanitdrios que o pais enfrenta.









PERSONALIDADE

ESTILO DE VIDA




PERSONALIDADE
ESTILO DE VIDA






PLANO DE
PATROCINIO
DO QUADRO PLANO DE PATROCINIO

QUANTIDADE DE COTAS: Exclusiva
TV FRONTEIRA TIPO DE COTA: Mercado Local - PRP

HORARIO*: Seg a Sex - Encontro | Sébado - E de Casa
PLANO DE INSERCOES POR EXIBICAO:
segunda a sexta-feira, e aos sdbados no E de Casa. «  OBRIGATORIO: 1 vinheta de bloco de 7”

O anunciante marcard presenca atraveés de vinhetas, no bloco
que antecede ou sucede o quadro no programa Encontro, de

. L. PRECO DA COTA (4 semanas): R$ 5.210,00
Desta forma ele comunica sua marca de maneira linear, -—
garantindo frequéncia e visibilidade no ar. « OPCIONAL1: 1vinheta de blocode 7"+ 1 comercial de 15”

PRECO DA COTA (4 semanas): R$ 12.156,00

Como forma de reforcar sua mensagem associada ao quadro, o S ,
« OPCIONAL 2: 1vinheta de blocode 7" + 1 comercial de 30"

anunciante também poderd ter comerciais de 15” ou 30” nos

intervalos dos programas, para compor sua estratégia de PRECO DA COTA (4 semanas): R$ 19.102,00
comunicacao. PERIODO MINIMO: 4 semanas*

*O hordrio de veiculacdo da vinheta de bloco pode variar conforme o momento de exibicdo do quadro dentro dos programas.
** A exibicdo do quadro poderd ocorrer mais de uma vez no mesmo programa. Caso aconteca, serd mantido o compromisso de entrega de uma vinheta de bloco por dia.






GERAL

O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas no periodo de 12 janeiro a 30 de junho/23, independentemente da data de exibicdo.
Eventuais alteracdes de precos serdo informadas e vdlidas apenas para cotas ndo comercializadas.
Comercializacdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteracdes nos valores do 132 més em diante.

PAGAMENTO

O pagamento deverd ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculacdo.

TV ABERTA

A Globo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participacdo, acdes no conteldo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderdo ser
comercializadas para concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencionado no plano comercial.
Dias e hordrios de exibicdo dos programas estdo sujeitos a alteracdo.
As renovacodes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da Ultima veiculacdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel
para negociacdo com outro anunciante.
A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo seguird da seguinte forma:
- Programas didrios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacdo.
Obs.: para comercializac@o a partir de 8 semanas, prioridade de renovacdo de 28 dias antes do término do contrato;
- Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovacdo de 28 dias antes da Ultima veiculacdo contratada.
Ndo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
As caracterizacdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as seguintes orientacdes:
- Video:
- Duracdo de 7 segundos de imagens com movimento.
- Ndo serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material ndo poderd apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas
na linha de produtos.
- Audio*:
- 7 segundos: mdximo de 12 palavras.
- Identificacdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdio contabilizadas individualmente
- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mencdo apenas da linha de produtos.*A validacdo é feita com o cronémetro.



Para os programas com cotas locais na Globo existe a opcdo da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteracdo no preco. Caso o
patrocinador opte pela assinatura de 3” nas caracterizacdes de abertura e encerramento, terd direito a um comercial de 10" no intervalo do programai.

Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e
promocionais dos programas.

Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promoc¢des, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco
etc.). A duracdo deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condicdes:

- Audio: Locucdio com citacdo do valor da oferta e/ ou mencéo especifica da promocdo.

- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informacdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo.
O patrocinio do programa néo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.
O programa pode ter acdes de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo blogqueiam o patrocinio.
Deverdo ser emitidas autorizacdes distintas em relacdo a midia Linear e Digital.
O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Préticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta da Globo em
caso de dlvida entrar em contado com OPEC ou atendimento comercial.

ENTREGA, TROCA E REUTILIZAGAO DE MATERIAL

Entregas de materiais, trocas, producdes de pecas e reutilizacdes deverdo ser consultados a OPEC.

PRECOS DAS COTAS DOS PROGRAMAS LOCAIS DAS EMISSORAS AFILIADAS:

O Atendimento Comercial da Globo deverd ser consultado sobre a comercializacdo desses patrocinios nas emissoras afiliadas.

Para mais informacdes, consulte o seu Executivo de Contas.



TV FRONTEIRA



