plano comercial 2025



Em 2025, o Altas Horas
celebra 25 anos com uma
programacgao especial: muita
musica, diversao, nostalgia e,
claro, conversas inteligentes
nas noites de sabado!

LIDER

DE AUDIENCIA DURANTE SUA EXIBICAO

+ 63 MIL

TELESPECTADORES -
ALCANGCADOS POR EXIBICAO

520%

MAIOR QUE A 2¢ EMISSORA
NA MESMA FAIXA HORARIA

A
%‘\ TV FRONTEIRA

Dia: Sédbado

Horario: 22h30

Sigla: ALTAS

Preco de 30”: Conforme Lista de Precos
Coeficiente para 15”: 0,75

Género: Auditério

ESQUEMA COMERCIAL

PLANO DE PATROCINIO | COTA

Mercado: Local - PRP

Tipo de cota: Exclusiva

Quantidade de cotas: 1

Periodo minimo: 8 semanas

Entrega (por exibicdo) ():

1 vinheta patrocinada de abertura 5”

1 vinheta patrocinada de encerramento 5”

Preco (4 semanas): R$ 3.099,00

Vdlido para compras realizadas até 30 de junho de 2025

*A Globo oferece ao patrocinador da cota local a possibilidade de alterar a
assinatura das vinhetas de abertura e encerramento para 7”7, ou 3” + comercial de
10”, sem alteracéo de preco.



O ALTAS HORASE

LIDER DE AUDIENCIA

520 +40 MIL

maior que a
audiéncia da 2¢
emissora na mesma
faixa hordria

telespectadores
assistindo

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR ANALYTICS - PRES. PRUDENTE - ABR/24 - RAT% DOMICILIAR E SHARE% DOMICILIARES, DA FAIXA HORARIA SAB 23H30 AS 25H00, COMPARADOS COM AS PRINCIPAIS EMISSORAS DE ﬂ' ABERTA.
ALCANCE PROJETADO PARA A AREA DE COBERTURA DA TV FRONTEIRA - TOTAL DE TELESPECTADORES 841.248 (AVRCH% IND 7,5 | RAT% IND 4,8%). VALORES ARREDONDADOS.



PERFIL 00s TELESPECTADORES

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR ANALYTICS - PRES. PRUDENTE - ABR/24 - ADH% - VALORES ARREDONDADOS.



TV FRONTEIRA

E UM PROGRAMA QUE APRESENTA EFICIENCIA E
BONS RESULTADOS PARA

AS MARCAS QUE ESTAO PRESENTES

97 94 91 89y 85

declaram que essas consideram que as afirmam que as marcas
marcas passam a ideia marcas anunciantes que fazem agdes no

de serem melhores combinam com o programa dizem algo
que as suas programa importante aos
concorrentes consumidores

dos telespectadores
afirmam que as marcas
que ja passaram pelo
‘Altas Horas’ sdo 6timas
ou boas*

declaram que as marcas
patrocinadoras ou que
fazem agdes no programa
possuem credibilidade

FONTE: GLOBO TRACKING — IM DADOS&SERVICOS /ALTAS HORAS/ MEDIA DAS AVALIAGOES DAS ACOES DE CONTEUDO NO PROGRAMA DE JAN-JUL/23 | BASE: MEDIA DE 532 RESPONDENTES POR AGAO |
SOMA DAS RESPOSTAS CONCORDO TOTALMENTE + CONCORDO EM PARTES | *SOMA DAS RESPOSTAS OTIMA + BOA
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Tudo isso sob o
comando de um
dos apresentadores

mais conhecidos e
carismaticos
do Brasil!

—
=
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TV FRONTEIRA

O Serginho
Groisman segue
comandando esse
que € um dos
programas mais
emblematicos da
tv brasileira.



QUE TAL TER A SUA
MARCA JUNTO AS
DIFERENTES

OPORTUNIDADES QUE
O ALTAS HORAS
OFERECE?

®



NO ALTAS HORAS, 2. ©
AS MARCAS COM
ATUACAO LOCAL R
NAO FICAM DE
=0]:7:\. PLANO DE INSERCOES POR EXIBIGAO:

OPCAO 1: 1 vinheta patrocinada abertura de 5” + 1 vinheta
patrocinada encerramento de 5”

Com uma cota exclusiva por mercado, o OPCAO 2: 1 vinheta patrocinada abertura de 7” + 1 vinheta
’ patrocinada encerramento de 7”

patroFlnLo € um formato que per-mlte OPCAO 3: 1 vinheta patrocinada abertura de 3” + 1 vinheta
associagao com o Altas Horas, criando uma patrocinada encerramento de 3” + 1 comercial de 10”

relagdo direta entre a marca do anunciante e o
publico local. PERIODO MINIMO: 8 semanas

PRECO DA COTA (4 SEMANAS): R$ 3.099,00

Durante o periodo minimo de 8 semanas, o
patrocinador tera presenca com as vinhetas de
abertura e encerramento.



TEMOS funms oo ®
OPORTUNIDADE F -
TAMBEM PARA AS

MARCAS QUE QUEREM )
SE ASSOCIAR AO ALTAS g
HORAS NO BREAK if A EamEsS
COMERCIAL! N

HORARIO 22h30

SIGLA ALTA

Oportunidade do anunciante exibir seu comercial de

.. —— PRECO DE 30"
acordo com a estratégia de comunicacdo de suas marcas.

CONFORME LISTA DE PRECOS VIGENTE

COEFICIENTE PARA 15” 0,75

GENERO AUDITORIO

*DURANTE O PERIODO DE 16 DE JANEIRO A 25 DE ABRIL, O ALTAS HORAS SERA EXIBIDO NA SEGUNDA LINHA DE SHOW, LOGO APOS O BBB 24.
**0O PROGRAMA PODE APRESENTAR DIFERENTES DURAGOES DEVIDO A ALTERAGAO OU IMPACTOS DE GRADE.



OBSERVACOES COMERCIAIS

GERAL

O prego do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 12 de janeiro a 30 de junho/25, independentemente da data de exibicao.
Eventuais alteragdes de precos serdo informadas e validas apenas para cotas ndo comercializadas.
ComercializagGes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteragdes nos valores do 132 més em diante.

PAGAMENTO
O pagamento devera ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculagdo.

TV ABERTA
A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participagdo, agdes no conteudo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderao ser comercializadas para
concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencionado no plano comercial.
Dias e horarios de exibicdo dos programas estao sujeitos a alteragao.
As renovacgGes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da ultima veiculagdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociagao
com outro anunciante.
A aquisi¢do minima estabelecida para compra/renovagio seguira da seguinte forma:
- Programas diérios (seg/sex, seg/sab ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacao.
Obs.: para comercializacdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovacao de 28 dias antes do término do contrato;
- Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovagao de 28 dias antes da ultima veiculagao contratada.
N3o existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
As caracterizagdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverao seguir as seguintes orientacoes:
- Video:
- Duragao de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- Nao serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material ndo podera apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destague a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas
na linha de produtos.
- Audio*:
- 3 segundos: maximo de 4 palavras .
- 5 segundos: maximo de 10 palavras.
- 7 segundos: maximo de 12 palavras.
- Identificacdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdao contabilizadas individualmente
- Caso o texto apresente numeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver menc¢do apenas da linha de produtos.*A validagdo é feita com o cronémetro.



OBSERVACOES COMERCIAIS

Para os programas com cotas locais na Globo existe a op¢do da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteragao no prego. Caso o patrocinador opte pela
assinatura de 3” nas caracteriza¢des de abertura e encerramento, tera direito a um comercial de 10” no intervalo do programa.
Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em fungdo de necessidades estratégicas e promocionais dos programas.

Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco etc.). A duragao
igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condicdes:
- Audio: Locucdo com citagdo do valor da oferta e/ ou mengdo especifica da promocao.
- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente prego/oferta na tela, (informagdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo.
O patrocinio do programa ndo blogqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.
O programa pode ter a¢des de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que nio bloqueiam o patrocinio.
Deverdo ser emitidas autorizagdes distintas em relagdo a midia Linear e Digital.
O plano de veiculagdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta da Globo em caso
contado com OPEC ou atendimento comercial.

ENTREGA, TROCA E REUTILIZAGAO DE MATERIAL
Entregas de materiais, trocas, produgdes de pegas e reutilizagdes deverdo ser consultados a OPEC.
PREGOS DAS COTAS DOS PROGRAMAS LOCAIS DAS EMISSORAS AFILIADAS:
O Atendimento Comercial da Globo devera ser consultado sobre a comercializagdo desses patrocinios nas emissoras afiliadas.

Para mais informag0des, consulte o Atendimento Comercial.
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