


Com pautas importantes para
sociedade, os programas de
jornalismo sdo destaque no
planejamento de qualquer
campanha.

O Fronteira Noticias 12 Edicdo é apresentado
por Carla Moreno e Murilo Zara, e traz pra
todo o Oeste Paulista, informacdes, prestacdo
de servicos, flagrantes exclusivos, denlncias e
séries de reportagens especiais.

Fronteira Noticias

12 edicao

LIDERANCA

DE AUDIENCIA NA FAIXA HORARIA

4407%

MAIOR QUE A EMISSORA 2¢ COLOCADA

158%

SUPERIOR QUE O STREAMING

+ DE100 MIL

TELESPECTADORES DIFERENTES
ALCANCADOS POREDICAO
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RESUMO DO PROJETO
Quantidade de cotas: 03

Tipo de cota: Local

Aproveitamento:

o Vinhetas de Abertura e Encerramento

o Pre-roll - com skip (no catélogo do Globoplay)

o Midia de apoio/ midia de divulgacéo (banners
no g1 local e nacional)

Periodo minimo de aquisi¢do: 4 semanas

Investimento PRP: R$ 27.078,00 (4 semanas)

Vdlido para compras realizadas até 30 de junho de 2024
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O Fronteira Noticias 12 Edicdo traz, para todo o
Oeste Paulista, informacodes, prestacdo de servicos,
flagrantes exclusivos, denulncias, séries de
reportagens especiais € as principais atracoes
culturais e esportivas da regido.

O FN1 dedica a maior parte do tempo ao
jornalismo comunitdrio. O telespectador interage,
denuncia e acompanha os resultados.

Outra caracteristica do telejornal € a presenca de
consultores que respondem, ao vivo, as perguntas
enviadas pelos telespectadores.

Apresentado por Carla Moreno e Murilo Zara, o
Fronteira Noticias 12 Edicdo é exibido de segunda a
sabado, a partir das 11h45.
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MURILO ZARA
wmsamoor wwonte

Apresentador do Fronteira Noticias 12 Edicdo ha 8
anos e repdorter na emissora hd 12 anos.

Na reportagem de rua, levou as noticias do Oeste
Paulista para o Jornal Nacional, para o Fantdstico ¢
outros grandes jornais de rede. Também foi o
repdrter de uma edicdo especial do Globo Repdrter
todo produzido no Oeste Paulista.

Como apresentador, busca sempre uma andlise

aprofundada e critica em defesa da populagdo.
Jornalista desde 2004, tem perfil carismati
popular.
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PONTOS DE AUDIENCIA

LIDER ABSOLUTO

NA FAIXA HORARIA +78 MIL
TELESPECTADONRES IMPACTADOS
A CADA INSERCAO NO INTERVALO

440% DO PROGRAMA
MAIOR QUE A EMISSORA 22 COLOCADA +100 MIL

TELESPECTADORES DIFERENTES
1 5 8 o/o ALCANCADQOS POR DIA
SUPERIOR AO STREAMING

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - Presidente Prudente - abril/23 - Rat% domiciliar, comparado com os principais meios.
Rat% (8,8) e AvRch% (12,2%) (individual), projetados para a drea de cobertura da TV Fronteira (898.728).
Média da faixa hordria de 11h45 as 13h de segunda a sdbado. Valores arredondados.
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IDADE

TELESPECTADORES
FRONTEIRA NOTICIAS 12 EDICAO

AB g MM
41% 68%

CLASSE SEXO

04-11 [ 3%

12-17 ] 4%

18-24 | 6%

25-34 N 1%

35-49 1 19

50-59 N 20

so+ I 37’

~

J

~

MM ABCDE 60+
AS ABCDE 60+
AS ABCDE 50+

MM ABC 25+
DC ABCDE 15+
MM ABCDE 18+
DC ABC 15+
HH ABCDE 60+
MM AB 25+

AS ABCDE 50-59

MM ABCDE 04+

DCABC cc 02-14

AS ABC 25+

DC ABCDE cc 02-14
AS C18+

AS ABCDE 18+

AS AB 25+

AFINIDADE C/ TARGET
FRONTEIRA NOTICIAS 12 EDICAO

I 219
I 184
I 164
I 152
I 151
I 146
I 146
I 141
I 140
I 137
I 129
I 125
I 121
I 120
117
113
I 112
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Esquema Comercial

DIA
Segunda a Sdbado

HORARIO
11h45

DURACAO DO PROGRAMA *
75’

SIGLA
PTV1

PRECO COMERCIAL 30”
Conforme Lista de Preco vigente

COEFICIENTE DE 15”
0,50

GENERO
Telejornal

* Duracdo aproximada do programa

TV FRONTEIRA
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Observacoes Comerciais - TV

O preco do patrocinio/projeto é fixo, vdlido para compras realizadas entre o periodo de 12 de janeiro a 30 de junho de 2024, independentemente do periodo de veiculacdo.
Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizacdes.

+ Ndo haverd alteracdo de precos para pagamento antecipado, realizado antes do inicio das veiculacdes.

- Comercializacdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteracdes nos valores do 132 més em diante.

- A Globo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participacdo, acdes no contetido etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderdo ser comercializadas
para concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencionado no plano comercial.

- Dias e hordrios de exibicdo dos programas estdo sujeitos a alteracdo.

- As renovacodes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da dltima veiculacdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para
negociacdo com outro anunciante. A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo seguird da seguinte forma: - Programas didrios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas,
sem prioridade de renovacdo. Para comercializacdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovacdo de 28 dias antes do término do contrato; Programas semanais: minimo 8 semanas, com
prioridade de renovacdo de 28 dias antes da ultima veiculacdo contratada.

- Ndo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.

- As caracterizacdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as seguintes orientacdes:

Video = Duracdo de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento; Ndo serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais; O material ndo poderd apresentar mais do que uma
marca/produto; Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas na linha de
produtos.

Audio = 3 segundos (*): méximo de 4 palavras; 5 segundos: mdximo de 10 palavras; 7 segundos: mdximo de 12 palavras; Identificacdo do patrocinador ou marca no inicio do texto; Se mais de
uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente; Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos,
isoladamente; Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mencdo apenas da linha de produtos; (*) A validacdo é feita com o cronédmetro.

+ Ndo serd aceita multiplicidade nas caracterizacoes.

- Para os programas com cotas locais existe a opcdo da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteracdo no preco. Caso o patrocinador opte pela assinatura
de 3" nas caracterizacdes de abertura e encerramento, terd direito a um comercial de 10” no intervalo do programa.

- Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e promocionais dos programas
- Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promocdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco etc.). A duracdo
deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condicdes: - Audio: Locucéio com citacdo do valor da oferta e/ ou mencéo especifica da promocéo. - Video:
Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informacdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).

- Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo.

- O patrocinio do programa ndo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.

- O programa pode ter acdes de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo blogueiam o patrocinio.

- Deverdo ser emitidas autorizacdes distintas em relacdo a midia Linear e Digital.

- O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta da Globo. Em caso de divida
entrar em contado com OPEC ou com o Executivo de Contas.

ENTREGA, TROCA E REUTILIZACAO DE MATERIAL
- Entregas de materiais, trocas, producdes de pecas e reutilizacdes deverdo ser consultados & OPEC - opec@tvfronteira.com.br
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Observacoes Comerciais - Digital

Formatos Digitais para programas locais:

» Videos: Pre-Roll 3”, 7”,15” ou 30” - mesmo video que ird na TV.

*  Maxiboard 1: 970x150 pixels; formatos do arquivo .jpg, .gif, .ong ou html5 - Peso 150kb;

» Billboard 2: 970x250 pixels; formatos do arquivo: .jpg, .gif, .png ou html5 - Peso 150kb;

» Retdngulo 1, 300x250 pixels; formatos do arquivo .jpg, .gif, .png ou html 5 - Peso 150kb;

* Native Carrossel - Tamanho: 4 imagens de 400 x 300 pixels (peso: 60kb). Extensdo: jpg, gif, png. Enviar titulo (até 20 caracteres) e subtitulo (até 45 caracteres).

A producdo dos formatos considerados para as Midias de Patrocinio e Midias de Apoio é de inteira responsabilidade do anunciante;

A producdo dos formatos considerados para as Midias de Divulgacdo é de responsabilidade da TV Fronteira. O patrocinador deverd encaminhar sua logo em vetor (Illustrator.ai, eps ou PDF)
para o departamento de marketing: marketing@tvfronteira.com.br até 07 dias Uteis antes do inicio da veiculacdo;

O anunciante deve enviar o link para redirecionamento das Midias de Patrocinio;

Envio de material: o patrocinador deve enviar os materiais de internet para opec.internet@tvfronteira.com.br, até 07 dias Gteis antes do inicio da veiculacdo;

Para mais especificacdes de material e prazos de implementacdo, consulte a Equipe de Operacdes Comerciais através do e-mail opec.internet@tvfronteira.com.br;

Visibilidade estimada com base em andlise histéria de audiéncia.

O g1 Prudente e Regido se reserva no direito de proceder alteracdes na estrutura dos sites e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos no plano de insercées. Em
nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o patrocinador.

No caso de falta de inventdrio em qualquer formato, durante o periodo da campanha, o g1 Prudente e Regido se reserva no direito de estender a campanha, ou compensar essas entregas em
um outro formato. Em nenhum dos casos, o patrocinador terd prejuizo comercial e serd avisado previamente.

Consideracoes Globo.com

* AGlobo.come aTV Fronteira se reservam ao direito de proceder alteracdes/substituicdes na estrutura do conteddo dos sites e nos formatos originalmente previstos no plano, sem prejuizo na
entrega comercial para o anunciante;

» A assinatura do Pl pelo anunciante ou agéncia obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e condicdes estabelecidos no Manual
de Prdticas Comercias da Globo.
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