Plano Comercial



Globo Repérter

Resumo do projeto

O Globo Repdrter conta Mercados ocal

com uma narrativa curiosa Periodo: de 07 margo a 12 dezembro*
€ inVEStigativa’ Sémpre 06h45 reprises (domingos)
buscando historias de vida Sigla: REPO (inéditos), GREP (reprises)
inspiradoras, inovagoes
tecnoldgicas e os fatos
relevantes do Brasil e do
Mundo.

Faixa horaria: 22h35 inédito (sextas-feiras)

Quantidade de cotas: 01

Tipo de cota: Local

Mercado: PRP

Aproveitamento (*) no programa de sexta (inédito)

400% e no programa de domingo (reprise):
maior que a audiéncia da . x!“heta de abertura

[S_zj . = Vinheta de encerramento
emissora segunda

colocada na faixa horaria Investimento (4 semanas): RS 8.274,00

Valido para compras realizadas até 30/06/2025

* InsergGes obrigatdrias na exibigdo inédita (22h35) as sextas-
feiras e reprise aos domingos (06h45




Milhares de marcas
bombardeiam os
consumidores diariamente

em todas as telas, nas ruas, nos produtos

e Servicos que consumimos e usamaos.

Estudos indicam que a publicidade precisa capturar a
atencao por pelo menos 2,5 segundos para ter impacto na
memoria de longo prazo e na construcao de marca.

Em média, cada segundo de atencao ativa gera 3 dias de
memaria. Porém, 85% dos anuncios nao alcangam 2,5
segundos de atenc¢ao ativa.

E, quando os anuncios nao atingem esse tempo, é dificil para
a marca criar memoria na lembranca do consumidor

Fonte: Media Science — A Revolugdo da Atengdo | Globo em parceria com Forebrain | 2024
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Sem atencao, nao ha memoria.
Sem memoria, nao ha marca.

A TV E UMA POTENCIA DA ATENCAO

/ \ / Maior \

MaEs Visibilidade
Capacidade De
Imersao (sempre exibe 100%

dos pixels, em 100%
(tamanho de tela e de cobertura da
experiéncia sonora) tela, 100% do

e, e
7 e

Maior Qualidade
Do Conteudo

(programacao
premium)

. J

melhores criativos
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Plano de
Patrocinio

Globo Reporter 2025

O plano de patrocinio do Globo Repdrter oferece aos

P anunciantes uma forte e positiva associagao com
atributos do programa. Uma parceria de sucesso entre o
programa e 0 anunciante.

f O projeto conta com uma cota local, que permite \
N associagao com o programa, criando uma relagao direta
‘@‘ entre a marca do anunciante e o publico local, através
z das vinheta de abertura e de encerramento, exibidas no
programa inédito (as sextas-feiras) e na reprise (aos

\ domingos). /




Globo Reporter

Credibilidade, .
relevancia e muita
informaca

O Globo Reporter con

om uma narrativa curio
e investigativa sempr scando histérias de vida
inspiradoras, inovagoes tecnoldgicas e os fatos

relevantes do Brasil e do Mundo. 4

+ 57 MIL 400%

telespectadores maior em
em média audiéncia que a
acompanham emissora segunda
0 programa no colocada nafaixa
Oeste Paulista horaria

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR ANALYTICS - PRES. PRUDENTE -~ ABR/24 - AUDIENCIA (RAT%) DOMICILIAR COMPARADO COM AS PRINCIPAIS EMISSORAS DE TV ABERTA - FAIXA HORARIA SEXTA 22H35 AS 23H35
AUDIENCIA INDIVIDUAL PROJETADA PARA A AREA DE COBERTURA DA TV FRONTEIRA - TOTAL DE TELESPECTADORES 841.248 (RAT% 6,84) VALORES ARREDONDADOS.



Oportunidade
no intervalo
comercial




Midia avulsa

Globo Reporter 2025

/Dia/horério:Sextas—Feiras 22h35 (inédito) \

Duracao: 45”
Sigla: REPO

Dia/horario: Domingos 06h45 (reprise)
Duracgao 45”
Sigla: GREP

Preco de 30”: Conforme lista de precos vigente
Coeficiente de 15”: 0,50

\Género: Jornalismo /




Patrocinio
Local




@globo
Resumo das
entregas

QUANTIDADE DE COTAS: Exclusiva

Globo Reporter 2025 TIPO DE COTA: Mercado Local - PRP
@ PLANO DE INSERGOES POR EXIBIGAO (*):
EOR Patrocinio . OPCAO 1
ER 2025 1 vinheta patrocinada abertura de 5” + 1 vinheta patrocinada encerramento de 5”
« OPCAO 2:
1 vinheta patrocinada abertura de 7” + 1 vinheta patrocinada encerramento de 7”
Periodo: de Marg¢o a Dezembro 2025
Tipo de cota: Local « OPCAO 3:
Exibicdes: 1 vinheta patrocinada abertura de 3” + 1 vinheta patrocinada encerramento de 3”

Sextas-feiras 22h35 inédito (REPO) + 1 comercial de 10"

Domingos 06h45 reprise (GREP)

PERIODO MIiNIMO: 8 semanas
PRECO DA COTA (4 SEMANAS): RS 8.274,00

Datas e horarios sujeitos a alteragdo, sem prévio aviso. Obs. Valores para as exibi¢des do programa inéditos, as sextas-feiras e reprises, aos domingos.

* O programa esta cancelado nos dias 12 e 26 de Setembro, em fun¢do da
estratégia de programagao.

* InsergOes obrigatdrias na exibigdo inédita (22h35) as sextas-feiras e reprise aos domingos (06h45).
O patrocinador podera escolher entre as entregas de 5”, 7” ou 3” + 10”, sem alteragdo no prego.
Para as pracas de PRP e BAU a comercializagdo devera ser realizada até o més de agosto/25


https://tvglobocorp.sharepoint.com/:b:/s/salesforceglobosat/EXoPWNv_b-ZKg9FHM0bsUD8BgwiOnZ30WWgKDLa-3Shcpg?e=3pmDgw

Observacdes comerciais

1. O preco da cota é fixo, valido para compras realizadas até 30/06/2025, independentemente da data

de exibicao.

a) Comercializagdes superiores a 12 meses poderio sofrer alteracdo de precos do 13° més em
diante.

2. Eventuais alteracdes de precos serdo informadas e validas apenas para cotas ndo comercializadas.
3. O pagamento devera ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculagao.

4. A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cotas extras de patrocinio, top de 5
segundos, cota de participagdo, quadros etc.) ligadas ao programa. Essas oportunidades ndo poderdo
ser comercializadas para concorrentes do patrocinador deste projeto.

5. Dias e horarios de exibigdao do programa estao sujeitos a alteragdo.

6. AsrenovagGes dos patrocinios deverdo ser informadas até 30 dias antes da ultima veiculagdo
contratada. Apods este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociagao
com outro anunciante.

7. A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovagdo devera ser consultada o atendimento
comercial. Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovagdo de 30 dias antes
do término do contrato; periodos inferiores a esse ndo havera prioridade de renovagao.

8. Apds a comercializagdo o anunciante terd no maximo 30 dias para entrar com os materiais para
exibicdo, e ndo poderdo ser feita comercializagdes com prazos maiores que este para inicio das
entregas.

9. Na&o existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de
patrocinio, exceto quando mencionado.

10. O patrocinio do programa ndo blogueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para
concorrentes.

@globo

11. As caracterizagdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da
programacao de linha deverdo seguir as seguintes orientacdes:

VIDEO:

- Duragdo de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- Ndo serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material ndo podera apresentar mais do que uma marca/produto.

- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar
destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas na linha de produtos.

AUDIO*:

- 3 segundos: maximo de 4 palavras .
- 5 segundos: maximo de 10 palavras.
- 7 segundos: maximo de 12 palavras.
- Identificagdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.

- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serao contabilizadas
individualmente.

- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.

- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, podera haver mengao apenas da linha de
produtos.

*A validagdo é feita com o crondmetro.



Observacdes comerciais

12. Nao sera aceita multiplicidade nas caracterizacdes.

13. Para os programas com cotas Mercado Nacional, a Globo esta aberta a analise de novas alternativas
comerciais. Nessa situacdo, se a vinheta tiver duragdo de 10 segundos, podera apresentar o maximo de
20 palavras.

14. Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogdes, tanto em dudio quanto em video, nas
vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco, etc.). A duragdo deve ser
igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condigdes:

- Audio: Locugdo com citagdo do valor da oferta e/ ou mengdo especifica da promogao.

- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente prego/oferta na tela, (informag3o vazada
sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).

15. Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos
players homologados pela Globo. Para mais informagdes consulte a Lista de Pregos.

16. O programa pode ter projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que n3o bloqueiam
o patrocinio.

18. Deverdo ser emitidas autorizagdes distintas em relagdo a midia TV Globo, Digital e Globosat.

19. O plano de veiculagdo segue orientagdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual
de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

20. O uso de vinhetas e comerciais para diferente produtos, devera seguir a regra do Manual de
Praticas Comerciais, que estabelece que os produtos devem ser da mesma categoria.
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