


O QUE
ASSISTIMOS NO
TEMPERATURA
MAXIMA?

Aos domingos a tarde, o Temperatura Mdxima traz
para a tela da Globo os melhores filmes de aventura,
animacdo, fantasia, acdo e comédia com potencial
de atratividade multigeracional.

Os sucessos recentes com grandes bilheterias
nacionais ou internacionais apresentam grande
elenco e modulacdo entre géneros populares.
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ALGUNS
SUCESSOS DA
TEMPERATURA
MAXIMA

Quer conhecer um pouco mais sobre
a sessdo? Ao lado, alguns dos filmes
assistidos no Temperatura Mdaxima
nos Ultimos anos.
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MOMENTO DE
FAMILIA REUNIDA
AO REDOR DA TV

Nas tardes do fim de semana, a televisdo ganha
espaco porque a intencdo é ficar junto, assistir
algo que todos tém interesse, para se comentar,
fazer conversa.

O encontro se dd em torno da TV, principalmente
na sala: televisdo ligada e familia reunido.
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+47 mi

telespectadores
impactados, a
cada insercdo

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA — INSTAR ANALYTICS -~ PRES. PRUDENTE ~ ABR/24. IMPACTOS PROJETADOS PARA A
AREA DE COBERTURA DA TV FRONTEIRA - (JUN/24) - TOTAL DE TELESPECTADORES 841.248, RAT% INDIVIDUAL 5,67%).
VALORES ARREDONDADOS.
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PERFIL DO 0
TELESPECTADOR 537

Mulheres

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR ANALYTICS - PRES. PRUDENTE - ABR/24 -
DADOS INDIVIDUAS (ADH%). VALORES ARREDONDADOS.



A OPORTUNIDADE

PERFEITA PARA

'DAR DESTAQUE E

~ CONTEXTO PARA
A A SUA MARCA

TTTTTTTTTTT



TV FRONTEIRA

INTERVALOS “SQUEMA COMERCIAL
COMERCIAIS B

DURACAO DO PROGRAMA**; Th50
SIGLA: TMAX

Oportunidade do anunciante exibir seu
comercial, de acordo com a estratégia de
comunicacdo de suas marcas. PRECO DE 30”: Conforme Lista de Precos vigente

COEFICIENTE 15": 0,75
GENERO: Filme

*O programa pode apresentar diferentes hordrios conforme o dia da semana.
**Q programa pode apresentar diferentes duracdes conforme o dia da semana.
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PLANO COMERCIAL
PLANO DE |
QUANTIDADE DE COTAS: Exclusiva

/
P/A\T RQC | N ‘ O TIPO DE COTA: Mercado Local - PRP

PLANO DE INSERCOES POR EXIBICAO:

DO P RQG RA/\/\A « OPCAO 1: 1 vinheta de abertura de 5” + 1 vinheta

de encerromento de 5”

« OPCAO 2: 1 vinheta de abertura de 7 + 1 vinheta
Com uma cota local e exclusiva por de encerramento de 7”

mercado, o DQUONC"”]O e um formato que « OPCAO 3: 1 vinheta de abertura de 3" + 1 vinheta
permite associagao com o Temperatura de encerramento de 3" + 1 comercial de 10”
Mdaxima, criondo uma relacdo direta entre @ , ,

¢ PERIODO MINIMO: 8 semanas™

marca do anunciante e o publico local.
PRECO DA COTA (asemanas):R$ 3.078,00

Para as pracas de PRP e BAU a comercializacdo deverd ser realizada até o més de agosto de 2025



OBSERVACOES
COMERCIAIS
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OBSERVACOES COMERCIAIS —

GERAL TV FRONTEIRA

- O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas até 30/06/2025, independentemente do periodo de veiculacdo. Cotas ndo comercializadas até este prazo,
poderdo ter atualizacdes.

- Nao haverd alteracdo de precos para pagamento antecipado, realizado antes do inicio das veiculacdes.

- Comercializacdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteracdes nos valores do 132 més em diante.

TV ABERTA
+ A Globo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participacdo, acdes no conteldo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderdo ser
comercializadas para concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencionado no plano comercial.
-Dias e hordrios de exibicdo dos programas estdo sujeitos a alteracdo.
- As renovacdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da Gltima veiculacdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel
para negociacdo com outro anunciante.
- A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacéo seguird da seguinte forma:
- Programas didrios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacdo.
Obs.: para comercializacéo a partir de 8 semanas, prioridade de renovacdo de 28 dias antes do término do contrato;
- Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovacdo de 28 dias antes da Ultima veiculacdo contratada.
- Ndo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
- As caracterizacoes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacéo de linha deverdo seguir as seguintes orientacdes:
- Video:
- Duracdo de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- Ndo serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material ndo poderd apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas
na linha de produtos.
- Audio*:
- 3 segundos: méximo de 4 palavras .
-5 segundos: méximo de 10 palavras.
-7 segundos: méximo de 12 palavras.
- |dentificacdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente
- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mencéo apenas da linha de produtos.*A validacdo é feita com o crondmetro.
-Ndo serd aceita multiplicidade nas caracterizacdes.



OBSERVACOES COMERCIAIS =

X TV FRONTEIRA

+ Para os programas com cotas locais na Globo existe a opc¢do da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteracdo no preco. Caso o patrocinador
opte pela assinatura de 3” nas caracterizacdes de abertura e encerramento, terd direito a um comercial de 10” no intervalo do programa.
- Os patrocinadores poderéo fazer ofertas e promogdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco etc.). A
duracdo deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condicbes:
- Audio: Locucdio com citacdo do valor da oferta e/ ou mencéo especifica da promocéo.
- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informacdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
- Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo.
- O patrocinio do programa ndo blogqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.
- O programa pode ter acdes de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.
- Deverdo ser emitidas autorizacdes distintas em relacéo a midia Linear e Digital.
- O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Préticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta da Globo em caso de
duvida entrar em contado com OPEC ou atendimento comercial.

ENTREGA, TROCAE REUTILIZACAO DE MATERIAL
- Entregas de materiais, trocas, producdes de pecas e reutilizacdes deverdo ser consultados & OPEC.

PRECOS DAS COTAS DOS PROGRAMAS LOCAIS DAS EMISSORAS AFILIADAS:
+ O Atendimento Comercial da Globo deverd ser consultado sobre a comercializacdo desses patrocinios nas emissoras afiliadas.

Para mais informacdes, consulte o Atendimento Comercial.
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