


Jornal Hoje

O Jornal Hoje é uma das principais referéncias em
jornalismo da Rede Globo. De segunda a sabado, o
telejornal se destaca por oferecer um panorama
completo das noticias mais relevantes,
combinando credibilidade, agilidade e uma
linguagem clara e acessivel.

O jornal é uma plataforma estratégica para o
mercado local, integrando noticias regionais as
pautas nacionais e globais, o que cria uma
conexao direta e emocional com o publico das
pracas regionais.
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DESTAQUES DO JORNAL HOJE
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LIDER ABSOLUTO
DE AUDIENCIA NA FAIXA HORARIA

590%

MAIOR QUE A EMISSORA
SEGUNDA COLOCADA

=\
f‘é\ TV FRONTEIRA

Mercado: Local - PRP

Faixa horaria: das 13h25 as 14h45

Dias de exibigdo: Segunda a Sdbado

Sigla: JHOJ

Preco de 30”: Conforme lista de precos vigente

Coeficiente de 15”: 0,75

RESUMO DO PROJETO | COTAS

Tipo de cota: Local - Mercado PRP
Quantidade de cotas: 01 cota
Entrega, por exibicdo (*):

1 vinheta de abertura 7”

1 vinheta de encerramento 7”

Investimento (4 semanas - PRP) : RS 24.804,00

*A Globo oferece ao patrocinador da cota local a possibilidade de alterar a
assinatura das vinhetas de abertura e encerramento para 5”, ou 3” +
comercial de 10”’, sem alteracéao de prego.

Para as pragas de PRP e BAU a comercializagdo devera ser realizada até o
més de agosto de 2025.
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. : anunciantes uma segmentacao precisa que combina
conteudos nacionais e regionais, com exibicdo
estratégica no inicio da tarde. Além disso, a
~ imparcialidade e seriedade do jornal refor¢a a percep¢ao
 positiva das campanhas dos clientes. /
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PLANO COMERCIAL 2025 | Jornal Hoje
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LIDER ABSOLUTO
NA FAIXA HORARIA E
NO OESTE PAULISTA
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MAIOR QUE A EMISSORA
2¢ COLOCADA +69 MIL
TELESPECTADORES DIFERENTES

ALCANCADOS POR DIA

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Presidente Prudente — abril/24 — Rat% domiciliar, comparado com os principais meios.
Impacto e Alcance (Rat% 6,1 e AvRch% 8,28% individuais), projetados para a area de cobertura da TV Fronteira (841.248).
Média da faixa horaria de 13h30 as 14h45 de segunda a sabado. Valores arredondados.
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Sem atencao, nao ha memoria.
Sem memoria, nao ha marca.

A TV E UMA POTENCIA DA ATENCAO

/ \ / Maior \

Mas Visibilidade
Capacidade De
Imersao (sempre exibe 100%

dos pixels, em 100%
de cobertura da
tela, 100% do
tempo)

(tamanho de tela e
experiéncia sonora)
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APRESENTADO POR CESAR TRALLI

O jornalista tem uma presenca que ressoa tanto com o publico tradicional
guanto com os mais jovens. Tralli traz uma combinacdo Unica de credibilidade,
alcance e conexao com o publico. Como uma figura constante na televisao
brasileira, Tralli tem um reconhecimento duradouro, o que garante que sua
imagem permaneca relevante e confidvel ao longo do tempo.

By e O Atributos de estilo de vida
Q{}Q 1- Bem-informado 4- Elegante

+ 89% 2- Trabalhador 5- Maduro

Dos brasileiros conhecem 3- Conectado

Fonte: Tracking Talentos - Instituto Offerwise | Pesquisa quantitativa online — Jun/22 | Populagao internauta 16+ ABC | ' Amostra total: 2.741 entrevistas; amostra talento: 500 entrevistas.
Viocé conhece essa personalidade, mesmo que seja de ouvir falar? | Vocé conhece essa personalidade, mesmo que seja de ouvir falar? (*) Assistem todos os dias ou de 4 a 6 vezes por

semana




Marca com anuncio na Globo marca o publico!

O Jornal Hoje é a escolha
inteligente para
potencializar a forcga
regional!

Investir no Jornal Hoje é sindbnimo de potencializar resultados no
mercado local. Com sua integracao Unica entre conteudos
regionais e nacionais, o telejornal oferece uma plataforma
poderosa para marcas que desejam se conectar diretamente com
suas comunidades. Exibido em um horario estratégico, no inicio
da tarde, o JH alcan¢a um publico diversificado, formado por

consumidores locais em potencial, como donas de casa, pequenos

empresarios, estudantes e trabalhadores. O Jornal Hoje é uma
vitrine eficaz e indispensdvel para marcas que buscam se
destacar no mercado local.

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index Brasil - Portugués-TG BR 2024 R1 -P
noticiarios - Globo multiplataforma U7d-Copyright TGI LATINA 2024

Publicidade em alta

A publicidade tem grande importdncia nos consumidores de
noticias da Globo, influencia suas escolhas e decisdes de
compra. Através de anlincios nos diversos meios de
comunicacdo, as marcas alcancam um amplo publico,
transmite mensagens relevantes e impacta efetivamente os
consumidores.

927

estam atencdo na Tem algum meio como fonte
dade em algum meio para decisdo de compra
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VINHETA DE I VINHETA DE
ABERTURA ENCERAMENTO

As vinhetas de abertura e encerramento garantem uma
associacdo direta e imediata da marca ao jornal, estabelecendo
uma identidade visual e sonora que reforca a lembranca e a
percepcdo do publico.

As vinhetas associam diretamente ao conteddo de alta qualidade
do programa, aumentando a percepcdo de prestigio e credibilidade
junto ao publico. Além disso, a posicdo estratégica na abertura do
programa maximiza o impacto, capturando a atencdo dos
espectadores desde o inicio e fortalecendo a lembranca da marca.
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PLANO DE PATROCINIO | LOCAL

QUANTIDADE DE COTAS: DIA: gt &

N
Aa TV FRONTEIRA

01 Cota por mercado SegundaaSébado i
........................................................................................................................... (\

TIPO DE COTA: HORAI\QIO*: s

Mercado local - PRP 13h25 as 14h45

............................................................................................................... DURACAGDCE .

PLANO DE INSERCOES*, por exibicéo:
* 1vinheta patrocinada de abertura localde7” i
* 1vinheta patrocinada de encerramento local de 7”

...............................................................................................................

PRECO DA COTA (4 semanas):
+ R$24.804,00

* Cotas locais na TV Globo existe a opcéo da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3’
sem alteragdo no preco. Caso o patrocinador opte pela assinatura de 3” nas caracterizagdes de abe b
encerramento terd um comercial de 10” no intervalo do programa.

** Hordrio bdsico de grade, sujeito a alteracdio sem aviso prévio. Duragdo prevista.

Para as pracas de PRP e BAU a comercializac@o deverd ser realizada até o més de agosto de 2025
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Oportunidades no
intervalo comercial

O intervalo comercial da TV Fronteira traz credibilidade e
visibilidade para sua marca.

Através da compra de midia avulsa, o anunciante tem ‘
a possibilidade de exibir seu comercial de acordo com a
estratégia de comunicacao de sua marca.

"
—

DIAS DE EXIBICAO: Segunda a Sdbado
HORARIO: 13h25 as 14h45
DURACAO: 80 min

SIGLA: JHO!

PRECO DE 30”: Conforme lista de preco
COEFICIENTE DE 15”: 0,75 J
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Sim. O patrocinio do Jornal Hoje é
composto pelas vinhetas de abertura e
encerramento, mas o anunciante pode
escolher comercias para ampliar sua
participagao no programa.

Sim. As vinhetas podem ser reservadas
com diferentes materiais entre a
abertura e o encerramento, sao
diferentes oportunidades para
comunicar seus produtos.

~
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Sim. Assim como nos comerciais, as
vinhetas possibilitam uma comunicagao
voltada para promogdes, o que pode
ampliar o engajamento do publico com
a marca.

Sim. O patrocinador tem formatos
exclusivos e a repeticao de marca ao
longo do programa amplia a lembranca
de marca. Além disso, seus
concorrentes estdao bloqueados de usar
formatos premium no programa.

Nao. O anunciante pode trabalhar com
diferentes produtos da mesma

categoria nas entregas de comerciais e
vinhetas, direcionado os esforgos de
comunica¢do de cada um de acordo -
com a estratégia ,da_mar‘gé. i
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O Jornal Hoje é um tradiciona
programa do inicio das tardes
Globo e estar associadc
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Observacoes comerciais

1. O preco da cota é fixo, valido para compras realizadas até 31/12/2025, independentemente da 11. Marcas de categorias de produtos concorrentes do patrocinio ndo poderdo estar/comprar formatos
data de exibigao. especiais no intervalo do programa, tais como Break Exclusivo, Primeirissima posicdo e inser¢ées Inter
e ’ H £ . rogramas.
a) Comercializagdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteracdo de precos do 13° més em 08
diante.
b) Para as pragas de PRP e BAU a comercializagdo devera ser realizada até o més de agosto de 12. As caracterizagdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da
2025. programacao de linha deverdo seguir as seguintes orientagdes:
2. Eventuais alteragdes de pregos serdo informadas e validas apenas para cotas ndo comercializadas. VIDEO:
3. O pagamento devera ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculagdo. - Duragao de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
4. A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cotas extras de patrocinio, top de 5 - Ndo serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.

segundos, cota de participagdo, quadros etc.) ligadas ao programa. Essas oportunidades ndo poderdo s 3 :
= e P PN ) g. b 2 P P - O material ndo podera apresentar mais do que uma marca/produto.

ser comercializadas para concorrentes do patrocinador deste projeto.
: A3 3 i = £ - Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderado dar
5. Dias e horarios de exibicdao do programa estao sujeitos a alteragdo. it T i P 3 P 5 " .
destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas na linha de produtos.

6. AsrenovagGes dos patrocinios deverdo ser informadas até 30 dias antes da ultima veiculagdo

; ; i B : s i AUDIO*:
contratada. Apods este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociagao
com outro anunciante. - 3 segundos: maximo de 4 palavras .
7. A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovagdo devera ser consultada o atendimento - 5 segundos: maximo de 10 palavras.

comercial. Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovagao de 30 dias antes wan
PERREE ; : : : ST i - 7 segundos: maximo de 12 palavras.
do término do contrato; periodos inferiores a esse ndo havera prioridade de renovagao.

5 At : y 3 £ i - Identificagdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.
8. Apds a comercializagdo o anunciante tera no maximo 30 dias para entrar com os materiais para

exibicdo, e ndo poderdo ser feita comercializagdes com prazos maiores que este para inicio das - Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serao contabilizadas
entregas. individualmente.
9. Na&o existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de - Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdao computados por elementos, isoladamente.

atrocinio, exceto quando mencionado. 3 : ¥ 1 3
P q - Se o programa for patrocinado por linha de produtos, podera haver mengao apenas da linha de

10. O patrocinio do programa nao blogueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para produtos.

concorrentes. D .
*A validagdo é feita com o cronémetro.
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