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Resumo do projeto

Mercado: Local

Faixa horaria: das 04h as 06h
Dias de exibi¢do: segunda a sexta
Sigla: HORA

Preco de 30”: conforme lista de precos vigente

Cota de Patrocinio

Mercado: Local - PRP

Quantidade de cotas: 01 por mercado

O Hora Um é o telejornal que conecta os brasileiros logo cedo, sendo a companhia ideal para Duracio do patrocinio (minimo): 4 semanas

guem comeca o dia bem informado. Exibido nas primeiras horas da manh3, o programa traz um Entrega:

anorama completo dos principais acontecimentos no Brasil e no mundo, com analises precisas .
P P P P ’ P ’ 20 vinhetas de abertura de 5”

reportagens aprofundadas e destaque para as noticias regionais que impactam diretamente o .
P & P quep & 9 P 20 vinhetas de encerramento de 5”

cotidiano das pessoas.
Preco (4 semanas): RS 5.790,00

Sob o comando de jornalistas experientes e carismaticos, o Hora Um transmite confianca e

* Cota local existe a opgdo da troca da assinatura (abertura e encerramento) para 7” ou 3”
sem alteragdo no prego. Caso o patrocinador opte pela assinatura de 3” nas caracterizagdes
de abertura e encerramento, sera adicionado um comercial de 10” no intervalo do programa.

credibilidade para quem busca comecar o dia com informacdo de qualidade e relevancia.

TAGS: | Jornalismo Hora Um
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Plano de
Patrocinio

Hora Um 2025

O plano de patrocinio do Hora Um oferece aos anunciante)
uma segmentacao estratégica que conecta conteudos
nacionais e locais com a rotina do publico logo nas primeiras
horas da manha. O programa é referéncia para quem busca
informacao agil e relevante para comecar o dia. Além disso,

a imparcialidade e a credibilidade do telejornal fortalecem a
percepc¢ao positiva das marcas, criando associagcdes

poderosas com o engajamento e a confianga do publico. /

/EE%\

O projeto conta com uma cota local com vinhetas de
v s abertura e encerramento que garantem uma associagao
'@' direta e imediata da marca ao jornal, estabelecendo uma
z identidade visual e sonora que reforca a lembranca e a
percepgao do publico.
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FAIXA ETARIA

24%

35-49

CLASSE SOCIAL

66%

23%

50-59

53%

60+
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Sem atencao, nao ha memoria.
Sem memoria, nao ha marca.

A TV E UMA POTENCIA DA ATENCAO

/ \ / Maior \

Mas Visibilidade
Capacidade De
Imersao (sempre exibe 100%

dos pixels, em 100%
de cobertura da
tela, 100% do
tempo)

(tamanho de tela e
experiéncia sonora)

\_ /

4 )

Maior Qualidade
Do Conteudo

(programacao
premium)

b /
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VINHETA DE VINHETA DE
ABERTURA I ENCERAMENTO

A

As vinhetas de abertura e encerramento garantem uma
associacao direta e imediata da marca ao jornal,
estabelecendo uma identidade visual e sonora que reforca a
lembranca e a percepcéo do publico. As vinhetas associam
diretamente ao contetdo de alta qualidade do programa,
aumentando a percepcdo de prestigio e credibilidade junto ao
publico. Além disso, a posicdo estratégica na abertura do
programa maximiza o impacto, capturando a atencdo dos

espectadores desde o inicio e fortalecendo a lembranca da
marca.
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PLANO DE PATROCINIO TV GLOBO | LOCAL

QUANTIDADE DE COTAS:
01 Cota por mercado
TIPO DE COTA:

Mercado local - PRP

...............................................................................................................

PLANO DE INSER(;()ES* (4 semanas, no minimo):
» 20 vinhetas patrocinadas de abertura local de 5”
» 20 vinhetas patrocinadas de encerramento local de 5”

...............................................................................................................

PRECO DA COTA - 4 SEMANAS **:
« R$5.790,00

DIA:

Segunda a sexta
HORARIO:
04h as 06h

........................................................................

DURACAO DO PROGRAMA:
120’

*Para cotas locais na TV Globo existe a op¢do da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 5” pela de 3” ou 7”, sem alterac¢do no preco,
Caso o patrocinador opte pela assinatura de 3” nas caracterizacdes de abertura e encerramento terd um comercial de 10” no intervalo do programa.

**Para as pracas de PRP e BAU a comercializacdo deverd ser realizada até o més de agosto de 2025.
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Sim. O patrocinio do Hora Um é composto
pelas vinhetas de abertura e
encerramento, mas o anunciante pode
escolher comercias para ampliar sua
participagao no programa.

Sim. As vinhetas podem ser reservadas
com diferentes materiais entre a
abertura e o encerramento, sao
diferentes oportunidades para
comunicar seus produtos.

~

) Q&A

Sim. Assim como nos comerciais, as
vinhetas possibilitam uma comunicagao
voltada para promocgdes, o que pode
ampliar o engajamento do publico com
a marca.

Sim. O patrocinador tem formatos
exclusivos e a repeticao de marca ao
longo do programa amplia a lembranca
de marca. Além disso, seus
concorrentes estdao bloqueados de usar
formatos premium no programa.

O Hora Um é um
audiéncia no.ini

elevando sua marca a um grupo
prestigiado e reconhecido.

J
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Observacdes comerciais

1. O prego da cota é fixo, valido para compras realizadas até 30/06/2025, independentemente da data

de exibigao.
a) Comercializagdes superiores a 12 meses poderio sofrer alteracdo de precos do 13° més em
diante.
2. Eventuais alteragdes de pregos serdo informadas e validas apenas para cotas ndo comercializadas.

3. O pagamento devera ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculagdo.

4. A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cotas extras de patrocinio, top de 5
segundos, cota de participagdo, quadros etc.) ligadas ao programa. Essas oportunidades ndo poderdo
ser comercializadas para concorrentes do patrocinador deste projeto.

5. Dias e horarios de exibigdao do programa estao sujeitos a alteragdo.

6. AsrenovagOes dos patrocinios deverdo ser informadas até 30 dias antes da ultima veiculagao
contratada. Apods este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociagao
com outro anunciante.

7. A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo devera ser consultada o atendimento
comercial. Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovagdo de 30 dias antes
do término do contrato; periodos inferiores a esse nao havera prioridade de renovagao.

8. Apds a comercializagdo o anunciante terd no maximo 30 dias para entrar com os materiais para
exibicdo, e ndo poderdo ser feita comercializagdes com prazos maiores que este para inicio das
entregas.

9. Na&o existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de
patrocinio, exceto quando mencionado.

10. O patrocinio do programa nao bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para
concorrentes.

11. Marcas de categorias de produtos concorrentes do pa
especiais no intervalo do programa, tais como Break Ex
programas. E

12. As caracterizagdes dos patrocinios (aberturaie
programacao de linha deverdo seguir as seguintes c

VIDEO: N

AUDIO*:

——

- Duragao de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com mowme ' Oaat
- N&o serdo permitidas imagens de atores com mowmenF ]
- O material ndo poderd apresentar mais do que uma marca /

- Caso o programa seja patrocinado por uma Imha de@
destaque a nenhum produto particularmente; a e’df

- 3 segundos: maximo de 4 palavras . Jih
- 5 segundos: maximo de 10 palavras.
- 7 segundos: maximo de 12 palavras.

[}
- Identificagdo do patrocinador ou marca no inicio do texto. |

i § L
. o i I
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto
individualmente.

- Caso o texto apresente numeros ou siglas, est

- Se o programa for patrocinado por linha de pro
produtos.

*A validagdo é feita com o cronémetro.
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Observacdes comerciais

13. N&o sera aceita multiplicidade nas caracterizagoes.

14. Para os programas com cotas Mercado Nacional, a Globo esta aberta a andlise de novas alternativas
comerciais. Nessa situagdo, se a vinheta tiver duragdo de 10 segundos, podera apresentar o maximo de
20 palavras.

15. Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogdes, tanto em dudio quanto em video, nas
vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco, etc.). A duragdo deve ser
igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condigdes:

- Audio: Locugdo com citagdo do valor da oferta e/ ou mengdo especifica da promogao.

- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente prego/oferta na tela, (informag3o vazada
sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).

16. Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos
players homologados pela Globo. Para mais informagdes consulte a Lista de Precos.

17.0 programa pode ter projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que n3o bloqueiam
o patrocinio.

18. O plano de veiculagdo segue orientagdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual
de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

19. O uso de vinhetas e comerciais para diferente produtos, devera seguir a regra do Manual de
Praticas Comerciais, que estabelece que os produtos devem ser da mesma categoria.
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