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Dia: Sdbado

Horario: 08h30

Sigla: CASA

Preco de 30”: Conforme Lista de Precos
Coeficiente para 15”: 0,5

Género: Feminino

ESQUEMA COMERCIAL

PLANO DE PATROCINIO|COTA

Mercado: Local - PRP

Tipo de cota: Exclusiva

O programa E de Casa, é comandado por iAZ llSLDAERDIENCIA NO Quantidade de cotas: 1

um quarteto que movimenta as manhds de OESTE PAULISTA Periodo minimo de aquisicéo: 8 semanas
sdbado: Mo.rio Beltrég, Rita Batista, Talitha Entrega por exibicdo:

Morete e Thiago Oliveira. 190% I vinheta de passagem

AGORA EM NOVO HORARIO: em 2025, o E T¢ MAIORQUER 4 1 vinheta “Vocé estd assistindo”

de Casa serd exibido entre as 8h30 e 11h45. MESMA FAIXA HORARIA Investimento (4 semanas): R$ 2.790,00




O LUGAR ONDE
O BRASIL SE
ENCONTRA:
BEM-VINDOS AO
E DE CASA!

Esse é o programa que agita as manhas de sabado na
Globo! Abordando uma grande variedade de temas, o
programa acontece dentro de uma casa de verdade,
trazendo ainda mais credibilidade ao conteudo e
possibilitando uma infinidade de oportunidades
comerciais!

AGORA EM NOVO HORARIO: em 2025, o E de Casa
sera exibido entre as 8h30 e 11h45.
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+41 MM 572
de pessoas =
alcancadas por més
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ALEM DOS RESULTADOS
DE AUDIENCIA, O
SUCESSO DO
NGAJAMENTO DO E DE
SA FOI ESTRONDOSO!

itter Enterprise Powertrack: Janeiro a Setembro 2024 | Google Trends: Janeiro a Setembro 2024



TUDO ISSO SOB O
COMANDO DE
APRESENTADORES
DE PESO!

Maria Beltrao, Talitha Morete,
Thiago Oliveira e Rita Batista
continuam comandando as manhas
dos sabados da Globo!
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NO E DE CASA, AS
MARCAS COM
ATUACAO LOCAL NAO
FICAM DE FORA!

Com uma cota exclusiva por mercado, o patrocinio é um
formato que permite associacdo com o E de Casa,
criando uma relacao direta entre a marca do anunciante
e o publico local.

O patrocinador tera presenca com a Vinheta de
Passagem e a vinheta “Vocé Esta Assistindo”, reforcando
a sua presenca no intervalo comercial do programal!
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TEMOS
OPORTUNIDADE BEBEREESEE]
TAMBEM PARA AS mRmsE
MARCAS QUE QUEREM | mEms:
SE ASSOCIAR AO ‘ £ RSEEC
E DE CASA =
NO BREAK COMERCIAL!
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DIA SABADO

HORARIO 8h30

SIGLA CASA

Oportunidade do anunciante exibir seu comercial de

, . L. PRECO DE 30”
acordo com a estratégia de comunicacdo de suas marcas

CONFORME LISTA DE PRECOS VIGENTE

COEFICIENTE PARA 15”

0,5

GENERO FEMININO




OBSERVACOES COMERCIAIS

PAGAMENTO

TV ABERTA

O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 12 de janeiro a 30 de junho/25, independentemente da data de exibicdo.
Eventuais alteragGes de precos serao informadas e validas apenas para cotas ndao comercializadas.
Comercializagdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteragdes nos valores do 132 més em diante.

O pagamento devera ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculagdo.

Caso a compra do patrocinio do programa ocorra depois da compra de um patrocinio local ou quadro, por uma marca concorrente, este mesmo sera cancelado e o prego correspondente ao saldo sera revertido
entregas.
A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participa¢do, agdes no conteudo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderao ser comercializadas para concorrentes dos pat
dos programas, exceto quando mencionado no plano comercial.
Dias e horarios de exibicao dos programas estdo sujeitos a alteragao.
As renovagoes dos patrocinios deverao ser informadas até 30 dias antes da ultima veiculagdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociagao com outro anunciante.
A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovagdo seguird da seguinte forma:

- Programas diarios (seg/sex, seg/sab ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacdo.

Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovagao de 30 dias antes do término do contrato;

- Programas semanais: minimo 12 semanas, com prioridade de renovacgao de 30 dias antes da ultima veiculagdo contratada.
N3ao existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
As caracterizagGes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as seguintes orientagoes:

- Video:

- Duragao de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.

- Nao serao permitidas imagens de atores com movimentos labiais.

- O material ndo podera apresentar mais do que uma marca/produto.

- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderao dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas

na linha de produtos.

- Audio*:

- 3 segundos: maximo de 4 palavras .

- 5 segundos: maximo de 10 palavras.

- 7 segundos: maximo de 12 palavras.

- Identificagdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.

- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente

- Caso o texto apresente numeros ou siglas, estes serdao computados por elementos, isoladamente.

- Se 0 programa for patrocinado por linha de produtos, podera haver mengao apenas da linha de produtos.*A validagao é feita com o cronémetro.

Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderao ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em fungdo de necessidades estratégicas e promocionais dos programas.



OBSERVACOES COMERCIAIS

Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em fungdo de necessidades estratégicas e promocionais dos programas.

Os patrocinadores poderao fazer ofertas e promogdes, tanto em audio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco etc.). A duragao deve ser igual
desde que respeitada a seguintes condicdes:
- Audio: Locugdo com citagdo do valor da oferta e/ ou mengdo especifica da promogao.
- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informagdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo.
O patrocinio do programa nao bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.
O programa pode ter agdes de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.
O plano de veiculagdo segue orientagdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta da Globo em caso de divida entrar em contado com OP
atendimento comercial.

ENTREGA, TROCA E REUTILIZACAO DE MATERIAL
Entregas de materiais, trocas, producdes de pecas e reutilizagdes deverdo ser consultados a OPEC.

PRECOS DAS COTAS DOS PROGRAMAS LOCAIS DAS EMISSORAS AFILIADAS:
O Atendimento Comercial da Globo devera ser consultado sobre a comercializagdo desses patrocinios nas emissoras afiliadas.

ESPECIFICACOES MATERIAIS - VEA

* Avinheta em questdo podera ter sua minutagem total em 15”, considerando sempre a cabega do programa em 5” e a vinheta da Marca em 10”.

* (O formato de 10” ou 5” do Anunciante deve ser enviado finalizado (sem audio) para a Globo, que fara a finalizagdo do mesmo com inclusdo de trilha e locugéo;

* Formato sem custo de produgao, com possibilidade de trocas quinzenais.

* As produgdes referentes as vendas feitas pelas afiliadas Globo, serdo feitas pelos times de produgdo comercial das mesmas, seguindo a cabega do programa e guide line enviados pela Produgao Comercial Globo.

Para mais informagdes, consulte o Atendimento Comercial.
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